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Preambul

La lluita per la igualtat
entre dones i homes,
una revolucié permanent

La gran transformacié que ha experimentat la situa-
ci6 de les dones constitueix segurament el progrés
social més important de la historia contemporania:
una veritable revolucié. A dia d’avui, els drets de les
dones sén entesos com a drets fonamentals, i sén de-
fensats com a tals a bona part del mén desenvolupat
per institucions de govern, la societat civil organitzada
i la ciutadania en general; quelcom que no hauria estat
possible sense el compromis de milions de dones que
—individualment o de forma col-lectiva— han lluitat al
llarg de la historia per veure equiparats els seus drets als
dels homes.

Aquesta evidéncia, malgrat tot, és incompatible amb
el triomfalisme. No tan sols perque un relaxament en la
vigilancia dels drets pot comportar-ne un retrocés, sind
perque aquest historic avang només és un fet real i tan-
gible en una part relativament petita del mén. | és que
els drets universals de les dones son conculcats extensi-
vament des del més elemental, que és el dret a la salut,
fet que genera consequéencies com la feminitzacié de la
pobresa. Fins i tot en les societats economicament més
desenvolupades i en les considerades més igualitaries
se segueixen registrant desigualtats preocupants en el
mon laboral i en el domestic i de la cura, per esmen-
tar-ne només dos exemples, al quals s’ha d’afegir el de
la violencia masclista sobre les dones, que, de formes i
en graus molt diversos, evidencia la pervivencia del pa-
triarcat en la seva versié més ultratjant.

Per tot aix0, continua essent necessari un enfocament
transversal del génere i un aprofundiment en les cau-
ses economiques, socials i politiques que generen des-
igualtat. Es aquest el marc en el qual s'inscriu aquest
estudi, que és una extensié de campanyes fetes a I'Estat
espanyol, i amb emfasi particular a Catalunya, per avan-
car en I'agenda de génere en ambits clau pel que fa a la
reproduccio i la transmissié de valors, com sén I'educa-
tiu, el de la politica i el dels mitjans de comunicacio.

Meés concretament, i gracies al suport del Govern de
les llles Balears, analitzam aqui la representacio que fan
els mitjans de comunicacié de les dones i els homes,
i examinam la forma en qué aquesta representacié es
tradueix en relacions desiguals de poder i en I'assignacio
de rols segons el sexe de la persona. Observant amb
atencié un dia a les noticies, tal com hem fet, arribam a
la conclusié que s6n molts els estereotips per trencar
i no poques les practiques periodistiques que cal re-
visar per continuar avancgant cap a una veritable igualtat
entre dones i homes.
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1. Introduccié

Tots els estudis coincideixen a assenyalar que la
representacioé de les dones als mitjans de comu-
nicacié és escassa i forca estereotipada. Aixi es
despren del Projecte Global de Seguiment de Mitjans
(GMMP, en les sigles en anglées) dut a terme a més d’un
centenar de paisos de tot el mén." En concret, en 'am-
bit de I'Estat espanyol, la preséncia de dones i homes
als diaris i als informatius de la radio i la televisio era el
2010 del 28% i del 72% respectivament, és a dir que
la presencia femenina no arribava ni a la tercera part.
Més recentment, gracies al programa Dones i homes ens
movem per la igualtat impulsat per Ajuda en Accid, s’ha
analitzat I'espai d’economia dels mitjans de Catalunya i
el percentatge ha estat encara més baix, ja que només
2 de cada 10 persones que surten en aquest ambit infor-
matiu sén dones.?

Com mostren aquestes dades (i d’altres que s’hi podrien
afegir), la meitat de la poblacié no resulta visible al pu-
blic consumidor de mitjans de comunicacié tradicionals,
i, com a derivada inevitable, tampoc no ho sén les ac-
cions, les idees, les creacions i, en definitiva, les apor-
tacions que les dones fan al funcionament social, politic
i economic de la nostra societat. Aquesta manca de re-
presentacid, a més d’injusta, es converteix en una vio-
lencia simbolica que s’exerceix sobre les dones, ja que
n'impedeix o en dificulta la identificacié amb referents
d’aquests ambits que estimularien el seu apoderament.

Estudis elaborats a diversos paisos® documenten que
hi ha una divergencia considerable entre la realitat i allo
que els mitjans de comunicacié proposen com a inter-
pretacié de l'actualitat. Les analisis dutes a terme pa-
lesen que les practiques i els discursos dels mitjans de
comunicacié tendeixen a negar la veu de les dones com
a subjectes de la informacio, la qual cosa significa que

la imatge del moén, és a dir, les cares que veiem, les veus
que escoltam, les histories que llegim i les analisis que
incorporam en la nostra opinié publica, és predominant-
ment masculina.

Aquest treball es proposa la fita d’analitzar i de re-
flexionar sobre com els mitjans de comunicacié de
les llles Balears representen les dones i el génere;
explicar quines tradicions professionals caldria repensar
per a una comunicacié més inclusiva; donar resposta als
interrogants que sovint es fa la ciutadania a proposit de
les noticies de genere, i servir d’estimul a la professié
periodistica en el seu desig de treballar en pro d’un pe-
riodisme etic.

Una altra consideracié, del tot pertinent, és que mai no
s’ha fet un estudi d’aquest tipus a les llles Balears i, per
tant, es desconeixen quines son les caracteristiques de la
representacio dels géneres que fan els mitjans de comu-
nicacié en aquest ambit geografic i quina influencia exer-
ceixen els professionals periodistes en la producci¢ de la
informacio.

El GMMP es va comencar a desenvolupar el 1995 en un
gran nombre de paisos de tot el moén i, si bé ja s’ha prac-
ticat a Espanya en les tres Ultimes edicions, abans mai no
s’havia desplegat a les llles Balears, que ni tan sols hi han
intervingut aportant I'analisi d’algun dels seus mitjans. Es,
doncs, la primera vegada que es pot oferir una instantania
de les practiques dels mitjans de comunicacioé balears en
la representacio del génere.

La Plataforma d’Acci¢ de Beijing, impulsada i votada de
forma unanime en la Conferencia Mundial de la Dona del
1995, va animar les ONG i les associacions professionals
que establissin grups de control dels mitjans de comu-

T www.whomakesthenews.org.
2 https://es.scribd.com/doc/112940056/Informe-MMCC-i-Ec.

3 Images of women in the media. Luxemburg: Comissié Europea, 1999.

12

Un dia a les noticies en clau de genere



1. Introduccio

nicacié amb la finalitat de vetllar perque les necessitats
i els problemes de les dones (caldria afegir-hi els assoli-
ments i les accions) es reflectissin en els mitjans de ma-
nera adequada.

Es en aquest marc que Ajuda en Accié ha promogut I'ana-
lisi d’una dotzena de mitjans de comunicacié (premsa, ra-
dio i televisid) que actuen a les llles Balears, per tal de
determinar la preséncia i la representacié que fan de les
dones i els homes que hi apareixen com a subjectes de
les noticies. Lestudi també permet coneixer la influencia
que les i els professionals dels mitjans exerceixen sobre la
informacié i, per tant, reflexionar sobre els limits i aprofun-
dir en els recursos que poden desplegar els responsables
de la informacioé en la mirada que apliquen a 'actualitat.

Quan s’analitzen les practiques periodistiques des
de la perspectiva de génere s6n moltes les pregun-
tes que sorgeixen i massa poc aclaridores les res-
postes que es troben. Sabem que és important que i
qui surt a les noticies i com s’identifiquen les persones
i es presenten els esdeveniments, perd no acostumam a
inquirir totes les histories que queden fora del relat perio-
distic, totes les possibles noticies que cauen de la graella
dels mitjans. Cal observar qué queda als marges, qué no
cobreix la informacié periodistica, per adonar-se que hi ha
una cultura a les redaccions que determina la importan-
cia, I'interes i el valor de cada informaci6 i actua en con-
sequliencia; una cultura periodistica que manté les seves
arrels patriarcals, basades en la desigualtat de genere i
la discriminacio, dues caracteristiques que molt sovint el
periodisme reforca i retroalimenta en les seves practiques
quotidianes.

Quan s’interpel-len periodistes i responsables de mitjans
sobre el baix index de preséncia femenina i se’ls demana
per la imatge marcadament masculina que ofereixen els
mitjans, les i els periodistes acostumen a esgrimir raons
com ara la falta de temps, la negativa femenina a par-
lar davant la premsa, la dificultat per trobar expertes o

Un dia a les noticies en clau de genere

'opinié en contra del cap de seccid, que no considera
necessari posar en relleu les dimensions de génere de la
historia que es narra, entre altres explicacions. Tot plegat
sén expressions superficials del que hi ha per sota: un
entramat de valoracions i prioritats que s’estableixen i es
defineixen basant-se en el génere. Es freqlient que els i les
periodistes parlin del lector/public en masculi, sense reco-
neixer les diferents posicions econdomiques i socials que hi
ha entre dones i homes. No es valora ni es té en compte
un factor essencial: que les relacions desiguals de génere
determinen i alhora sén el resultat d’aquestes posicions i
de les prioritats que sorgeixen d’aquestes posicions i rela-
cions, talment com el peix que es mossega la coa.

En conclusié, a les noticies es tendeix a ignorar les do-
nes, o com a molt se’n parla, en lloc de cercar a través
d’elles o d’incorporar la seva analisi i veu com a part
necessaria dels relats que es volen apropar a I'audiéncia.
Aquesta actitud és habitual, atés que no tan sols corres-
pon a les practiques periodistiques i a les rutines de pro-
duccio, sind que també esta molt arrelada en les normes
de genere que, de forma consuetudinaria, han donat la
paraula als homes. Una cultura androcéntrica de la qual
ens farceix d’exemples la literatura, el cinema, la historia,
les arts plastiques i tantes altres manifestacions de la
cultura i les tradicions.
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Objectius

Un dels reptes que afronta el periodisme en aquests
moments és avancar cap a estandards étics i profes-
sionals que el distingeixin d’altres iniciatives comuni-
catives, i considerar-lo com una eina util per mante-
nir les estructures democratiques. Per donar resposta
a aquest requeriment, cal exercir un periodisme de qualitat,
com la millor via per a la seva supervivéncia i per arribar a
noves audiéncies potencials, com les dones, les quals veuen
com els mitjans no atenen els seus interessos i necessitats.

En aquest sentit, I'interrogant principal que la recerca vol
aclarir és molt senzill:

En quina mesura les noticies s6n democratiques, in-
clusives i amb participacioé justa de dones i homes des
de la perspectiva de génere?

Aquest estudi ha permés documentar les tendéncies i els
biaixos en les representacions de les dones i els homes, tant
en el discurs com en les imatges que projecten els mitjans
de comunicacié. Mostra una panoramica de la representacio
que els mitjans d’informacioé balears fan dels subjectes de la
noticia des del punt de vista quantitatiu i qualitatiu, per tal de:

e Coneixer quins son els déficits de representacio que afec-
ten el col-lectiu femenl.

e Detectar les practiques periodistiques que dificulten o
impedeixen un relat més ajustat de la participacié de les
dones en la societat.

e FElaborar algunes conclusions que a manera de recoma-
nacions poden contribuir a promoure la igualtat entre els
sexes i 'apoderament de les dones en els mitjans.

A més d’aquests objectius, I'estudi també s’ha proposat
quantificar i valorar la feina dels i de les periodistes en la seva
tasca de donar visibilitat a temes i persones en I'agenda in-
formativa.

Des del mén del periodisme, hi ha veus que sostenen que

tenir en compte el desequilibri de genere en el contingut dels
mitjans representa abdicar de I'objectivitat professional, de
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manera que la promoci¢ de politiques sensibles al genere es
pren com un atemptat a la llibertat d’expressio. Una de les
finalitats del seguiment de mitjans és retornar a la societat
els resultats de I'estudi i contribuir d’aquesta forma a canviar
el discurs tradicional de la llibertat d’expressio i d’'informacio
pel concepte de dret de les dones en els mitjans i la comu-
nicacié. Un canvi que pot ajudar a eliminar els obstacles que
impedeixen que les dones gaudeixin d’aquest dret.

Un altre dels proposits de I'estudi és contribuir al di-
aleg entre els diferents agents socials que intervenen
en Pacte comunicatiu: societat civil, institucions, public
usuari dels mitjans, persones que actuen com a fonts, pro-
fessionals de la comunicacio, empreses periodistiques, ins-
titucions educatives, etc., abastant totes les instancies que
tenen la capacitat de prendre decisions amb la intencié de
generar sinergies en pro d’un interés comu. Aquest objectiu
ha estat present des de la concepcié mateixa de I'estudi, i
per aixod part de les interaccions, les reflexions i els debats
entre els actors del procés comunicatiu s’han produit ja en
la fase de disseny i recollida de dades de la recerca. AixO és
aixi gracies a la col-laboracié de periodistes i representants
de la societat civil de les llles Balears en aquestes etapes de
I'estudi. Tothom ha posat el seu gra d’arena a fer possible
I'elaboracié del treball de camp i, a més, ha tingut 'oportu-
nitat de debatre ja en les fases inicials de la recerca sobre la
necessitat de ponderar el discurs de la llibertat d’expressio
amb el reconeixement necessari i democratic del dret de les
dones als mitjans i a la comunicacid més enlla de la seva
presencia estéetica en aquests espais. Lestudi, doncs, ja ha
comencgat a complir en part un dels seus objectius.

Finalment, i com es veura a continuacié, amb els resultats
que es desprenen de la recerca queda clar que I'objectiu
global pel qual s’ha de treballar és promoure un veritable
avang en el tipus d’informacié que s’ofereix, per tal que
esdevingui més paritaria des del vessant quantitatiu i més
plural i diversa pel que fa a les representacions de les do-
nes i els homes. Seguint aquest cami, es podra assolir
una comunicacié més justa i democratica, i també més
precisa, interessant i valuosa per a la societat.

Un dia a les noticies en clau de genere
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Context comunicacional
de les llles Balears

L’espai comunicatiu balear és forca ampli i complex,
tant per 'esfor¢ que comporta mantenir un mitja
concret per a cada illa, com també per les diferén-
cies entre mitjans publics i privats, autéoctons i de la
Peninsula. En 'onada de I'Observatori Balear de Mitjans
i Audiencies (OBMA) de marg del 2013 es controlen les
audiéncies de 16 radios, 4 televisions, 6 diaris i 2 set-
manaris, a més dels mitjans digitals. LOBMA és un ens
privat, creat per I'Institut Balear d’Estudis Socials (IBES),
que ha presentat quinze estudis, amb informes indepen-
dents per a Mallorca, Menorca i Eivissa.

A l'estudi del marg del 2013, i agafant com a referen-
cia tot I'any 2012, s’anoten les tendéncies d’atencidé que
mereixen els mitjans tradicionals. La televisio registra in-
crements que passen del 85% al 90% d’audiencia, els
diaris apunten una millora de public que va del 35% al
44%, mentre que la radio tendeix a reduir els percentat-
ges d’escolta del 49% al 45%.

Linforme ofereix dades desagregades per sexes en ca-
dascun dels tres suports. Aixi, I'audieéncia radiofonica
ha registrat, del 2011 al 2012, un increment en el cas
dels homes del 53% al 63%, i un descens en el cas de
les dones que va del 42% al 39%. Laudiencia televisiva
masculina ha disminuit un punt, del 90% al 89%, i la
femenina es manté en el 88%. La lectura de premsa ha
sofert un retrocés en ambdos sexes, i ha passat del 53%
al 49% pel que fa als homes i del 33% al 31% pel que fa
a les dones.

Cal situar aquestes dades en el panorama comunicatiu
de les Balears, el qual es caracteritza per una marcada
independencia dels mitjans de cada illa que, excloent els
temes comuns que fan referéncia a la politica de la Co-
munitat Autonoma, no tenen gaire en compte o directa-
ment ignoren la resta d’informacions procedents de les
illes veines.

Constatam que la majoria d’empreses comunicatives han
duplicat les capcaleres dels seus diaris (Ultima Hora), o
han creat estructures radiofoniques que van més enlla
de les corresponsalies, almenys a cada una de les illes
majors —Mallorca i Menorca— (Cadena Ser, COPE...).

4 http://www.ibesinvestigacion.com/wp-content/uploads/2013/04/OBM-14-mar13-Vresumida.pdf
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Només 2 de cada 10 persones que apareixen a les
noticies de les llles Balears sén dones. A les 469
noticies codificades, han aparegut 1.176 individus: 857
homes (77%) i 253 dones (23%), fet que vol dir que les
dones no arriben ni ala quarta part de les persones que
ens mostren els mitjans.

Tendéncia a la informacié abstracta. La mitjana d’in-
dividus que esmenta cada informaci¢ se situa en 2,5.
Cada relat fa referéncia a dues fonts i mitja, cosa que
assenyala una tendéncia del periodisme actual cap a la
despersonalitzacié i les informacions més abstractes.

La premsa: el mitja més regressiu. La preséncia fe-
menina a la televisié i a la radio és del 30%, un percen-
tatge que es redueix al 20% en el cas de la premsa, que
és el mitja més regressiu respecte a la representacio
femenina en els tres suports comunicatius.

Una tercera part de les noticies es dedica a cele-
britats i esports. La tercera part de la informacié del
dia esta recollida a I'epigraf de celebritats, art, esports
i mitjans. En aquests espais, s’hi esmenta més de la
tercera part dels subjectes que apareixen als mitjans,
dels quals les dones representen el 20% i els homes el
80%, o el que és el mateix: de cada 10 persones que
surten a les noticies en aquest apartat, 8 son homes i
2 s6n dones. Si se cerca el percentatge de presencia
comparant cada sexe amb el seu propi univers de po-
blacio, les dones arriben al 33%, i els homes, al 37,5%.

La informacio local ofereix potencial per a la visibi-
litat femenina. Les noticies referides a les llles Balears
ocupen gairebé el 65% de tota la informacio. Si bé els
diaris sén els que ofereixen més relats en aquesta ca-
tegoria, la televisio és la que hi dedica un percentatge
més alt de la seva produccio (74%). El nombre més alt
de dones apareix a la informacio de les llles (28%), i el
nombre més alt d’homes per comparacié a les dones
apareix a les notes d’ambit internacional (93,5%).
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Només una quarta part de les veus sén femenines.
Les dones descrites com a protagonistes o com a fonts
primaries de la informacio arriben al 22%, i en la posicio
de fonts secundaries, al 23%. Si es tenen en compte
les que han aparegut com a fonts directes, amb citacié
textual als diaris, amb un tall de veu a la radio o amb un
insert a la televisio, el percentatge femeni és del 26,5%,
mentre que el masculi en aquesta posicioé és del 73,5%.

Els mitjans mostren una certa paritat en algunes
professions. En les descripcions d’ocupacio, n’hi ha
algunes que han resultat paritaries, com la d’estudi-
ants (41% al-lotes i 58% al-lots), i d’altres que hi estan
a prop, com les relacionades amb la salut i els serveis
socials, dos ambits professionals tradicionalment feme-
nins (amb el 37,5% per a les dones i el 62,5% per als
homes). Hi ha professions que només obtenen menci-
ons masculines, com les de policia, militar, religids, i
una que nomeés n’obté de femenina, com és el de treball
alallar.

No hi ha espai per a les protagonistes. Les dones
descrites com a protagonistes sén el 23%, el 77% és
del col-lectiu masculi. La funci¢ de portaveu és la que
recull més descripcions per a les dones, que assoleixen
el 25%. Aixd no obstant, si es compara amb el seu pro-
pi col-lectiu, les dones en aquest paper séon el 31%, i els
homes representen el 27% del total.

Manca de dones referents com a analistes i exper-
tes. La funci6é segons la qual una persona aporta la
seva expertesa en un tema, és a dir que es converteix
en font de coneixement, situa les dones en un 18%,
mentre que el percentatge d’homes consultats com a
experts pels mitjans assoleix el 82%. Dins cada col-
lectiu, les dones en funcid d’expertes son el 5,5%, i els
homes, gairebé el doble, el 10%.

Un dia a les noticies en clau de genere
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Proximitat al risc. El percentatge d’homes és lleument
superior en les descripcions com a victimes, sobretot en
el paper de victimes d’accidents i de delictes violents.

El parentiu com a targeta de presentacié de les do-
nes. De totes les dones esmentades a I'estudi, el 7%
son presentades en relacié amb un familiar; en el cas
dels homes no arriba al 5%.

En tres de cada quatre fotografies apareixen homes.
El nombre de fotografies dels diaris en que apareixen ho-
mes és tres vegades superior al d’imatges amb dones, el
75,5% i el 24,5% respectivament. En canvi, si s’observa la
freqléncia en que una mencié esta acompanyada d’una
fotografia, en el cas de les dones el percentatge és del
35,5%, i en el cas dels homes és del 28%.

La premsa, a la coa en nombre de dones periodis-
tes. Les periodistes que apareixen als informatius presen-
tant o narrant noticies conformen una mitjana del 33,5%,
mentre que en el cas dels homes és del 66,5%. La televi-
sid és el suport que presenta un nombre més alt de dones
periodistes, ja que arriben al 77%; seguida de la radio,
amb un 39%, i la premsa, amb un 23% de dones.

Els homes periodistes firmen la major part de la in-
formacio local. La feina informativa enfocada a les llles
Balears ha estat elaborada en un 31% per les dones i
en un 69% pels homes. Dins cada col-lectiu, per a les
periodistes significa el 72,5% de dedicacio i per als pe-
riodistes el 81%.

La informacié politica, terreny paritari per a les i els
periodistes de les llles Balears. La cobertura de I'actu-
alitat s’ha distribuit, segons els temes i el sexe, en la pro-
porcié seglient: els periodistes han redactat el nombre
més alt de relats en I'epigraf de celebritats, art, esports i
mitjans, ocupant el 53% de la seva feina a aquest tema.
Les periodistes han elaborat un major nombre de notici-
es en el camp social i legal, amb el 36%. En la seccio6 de
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politica, la cobertura informativa ha estat paritaria per als
professionals d’ambdds sexes, els quals han assolit un
percentatge del 29%.

Les i els periodistes consulten prioritariament
fonts masculines. Del total de fonts esmentades per
dones periodistes, el 65% son homes i el 35% son do-
nes. Pel que fa als seus col-legues periodistes, han es-
mentat un 73% d’homes i un 27% de dones.

Els periodistes encara assenyalen el parentiu com
a formula d’identificacié primaria de la font. Esmen-
tar la vinculacio de parentiu és una practica en regressio,
perd encara hi ha una diferencia d’utilitzacio entre els ho-
mes i les dones periodistes. En el primer cas, fan esment
de la relacié familiar en el 8% dels casos, mentre que les
dones periodistes la indiquen en el 5%.

El protagonisme femeni i els temes de génere sén
un terreny gairebé inexplorat. Només el 12% de les
noticies té les dones com a tema central.

La igualtat, en els marges de la informacié. La infor-

macio que destaca temes d’igualtat o desigualtat ocupa
el 8% de tots els relats produits en un dia.
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3. Metodologia d’analisi

La metodologia emprada per elaborar aquest treball
ha estat IPanalisi quantitativa i qualitativa de contin-
gut. Per monitorar els diaris i els informatius audiovisuals
de les llles Balears, s’han utilitzat les plantilles creades
per I'estudi Qui figura a les noticies?, una iniciativa que
es du a terme cada cinc anys arreu del moén a carrec del
GMMP i que constitueix la investigacio a escala mundial
més amplia i significativa que es fa sobre génere i comu-
nicacio. El material d’analisi i les graelles de codificacié
han estat adaptats a 'amplitud i les caracteristiques de
I'estudi a les llles Balears. En qualsevol cas, aquest estudi
adopta el mateix criteri que el GMMP a I’hora d’acotar la
mostra d’analisi: escollir un dia qualsevol per analitzar les
noticies que apareixen publicades, radiades i televisades
en els mitjans de comunicacio.

La recerca acota I'analisi a les noticies i deixa de
banda altres géneres periodistics com la informacié
d’entreteniment o els espais de debat i opinié. Aixo és
aixi per tres raons: en primer lloc, perqué soén la princi-
pal via per la qual arriben a la ciutadania els problemes
i els esdeveniments; en segon lloc, perque influeixen en
la formacié d’opinié i en la comprensié del moén, i, en
tercer lloc, perque l'actualitat informativa manté la seva
capacitat d’interactuar amb I'agenda politica i de mo-
delar conjuntament —en un joc de poders que va més
enlla de I'objecte d’estudi d’aquesta recerca— les tema-
tiques que adquireixen preeminéncia en I'esfera publica.
La ciutadania —independentment de les seves actituds
politiques— dirigeix prioritariament la seva atencié als
temes que son de I'ambit public. Aquestes tematiques
ocupen un lloc central en els processos reflexius de les
persones i, sens dubte, acaben articulant els debats per
a la millora de la societat. Per tant, allo que desapareix
de I'esfera publica dificilment té I'estatus de questié im-
portant o rellevant per al present i el futur d’'una societat.

Amb l'interes d’oferir una radiografia dels diversos aspec-

tes i tendencies que registra la comunicacio de masses
a les llles Balears, s’han utilitzat uns instruments de co-
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dificacio especifics per acotar la recerca a les noticies
inscrites en tres localitzacions, tot seguint la classificacio
que fan servir els mateixos mitjans a I'hora d’ordenar el
flux informatiu: primer les d’ambit local, és a dir, les que
tenen a veure amb o succeeixen a l'area geografica de
les llles; després les de I'Estat espanyol, i, per acabar, les
de I'espai internacional. El tret comu per constituir-se en
material d’analisi és que han estat produides, emeses i
publicades a les llles Balears.

Amb el treball de camp, s’han codificat les noticies en
diferents apartats i categories. Aquesta analisi ha permes
determinar els temes abordats i el seu enfocament, aixi
com observar les descripcions i les imatges en que son
representades les dones i els homes en els diferents su-
ports mediatics.

La mostra, que consideram suficientment represen-
tativa, abasta les noticies produides per una dotzena
de mitjans de les llles Balears en el transcurs d’un
dia. La data va ser escollida préviament, en la linia de la
metodologia del GMMP, evitant que coincidis amb un es-
deveniment extraordinari que trencas la rutines habituals
de produccio i escriptura periodistiques.

A partir de les noticies aparegudes en diaris, radios i tele-
visions en un dia, es pot oferir una panoramica prou am-
plia de la representacié que fan els mitjans de comunicacio
de la presencia/abséncia de dones i homes, de les seves
activitats, de com es descriuen, amb quines ocupacions
s’identifiquen i la funcié que exerceixen dins el relat.

Aquesta eina també ha permeés aflorar el paper que tenen
els professionals dels mitjans de comunicacio en la seva
tasca de tria, elaboracié i presentacié dels relats informa-
tius i dels subjectes que els protagonitzen. Com ja s’ha
assenyalat, aquest estudi és pioner a oferir dades de la
feina de dones i homes periodistes en els diversos suports
mediatics de les llles Balears, aixi com de les caracteris-
tiques i les tendencies de la comunicacio en I'espai illenc.
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Tot el material obtingut durant el treball de camp ha estat
tabulat per obtenir una analisi descriptiva acurada de les
dades recollides i per interpretar-les amb I'objectiu de
mostrar un coneixement inedit sobre la perspectiva de
genere que ofereixen els mitjans de les llles Balears.

En la fase d’interpretacié, s’han tingut en compte
els percentatges de preséncies i abséncies de les
diferents unitats d’analisi, com ara dones i homes
protagonistes, tematiques centrals als reportatges,
autors de les peces informatives, posicio dels actors
i les fonts en el relat periodistic. Aixi doncs, els per-
centatges que s’ofereixen en aquest estudi son els que
serveixen de base al treball d’analisi i d’interpretacio dels
resultats.®

Caldria distingir entre dos tipus de percentatges. D’una
banda, en tots els casos es mostren les comparatives
percentuals entre homes i dones, com a subjectes de
la informacié o com a periodistes. De I'altra, en alguns
items s’inclouen els parametres que tenen en compte
cada sexe respecte a la seva propia poblacié. Aquesta
segona mesura permet estandarditzar les proporcions i
millorar la interpretacié de les dades, atés que, a causa
del major nombre de mencions masculines en total, amb
el primer percentatge sempre es produeix un desnivell
a favor dels homes, que sén majoria, tant en les menci-
ons de la informacié com en el nombre de periodistes.
Per exemple, es pot comparar quantes dones i quants
homes apareixen en un tema, com I'economia, pero des-
prés pot interessar saber quin percentatge de presencia
hi ha dins el col-lectiu femeni o masculi, és a dir, quan-
tes dones, del total de la poblacié femenina dels mitjans
analitzats, son esmentades en relacié amb I'economia.
Aportar aquestes dades, si bé pot fer més feixuga la lec-
tura, per contra permet il-luminar algunes tendéncies de

participacié femenina, i alhora pot posar en evidencia
practiques periodistiques caduques i/o0 estereotipades.

Finalment, cal afegir que la recopilacié de noticies ha evi-
denciat un cert desequilibri entre el volum informatiu que
aporten els diaris i el que aporten els altres dos suports:
radio i televisio. La premsa aporta més de la meitat de
les noticies i dels subjectes i periodistes de I'estudi. Ates
que els diaris analitzats han mostrat un percentatge més
baix de preséncia femenina, els resultats podrien esbiai-
xar-se lleugerament. No obstant aixo, també és cert que
és el format escrit el que presenta una produccio infor-
mativa més voluminosa i per tant té un rol més gran en
I’establiment de I'actualitat balear des d’un punt de vista
quantitatiu. A més, a I’hora de ponderar els resultats de
I'analisi del diaris també cal tenir en compte el seu tradi-
cional lideratge en la configuracié de 'agenda mediatica.
Son diversos els estudis que han determinat com les no-
ticies neixen amb més frequéncia en la premsa i salten
després als altres espais mediatics, que sovint veuen a
les pagines dels diaris una guia per establir la seva gra-
ella informativa. Aquesta dinamica ofereix un poder sim-
bolic a la premsa escrita que fa més important encara els
resultats que es desprenen de les seves pagines.

5 Per tal de facilitar la comprensié rapida de les dades, s’ha decidit arrodonir els decimals dels percentatges augmentant-los fins al valor
seglient quan superen el 0,5 i reduint-los al valor inferior quan no arriben al 0,5. Els percentatges que s’expressen amb 0,5 es mantenen.
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Mitjans monitoritzats i persones

que han fet el seguiment

Per representar I’espai comunicacional de les llles
Balears s’ha dut a terme el seguiment de 12 mit-
jans de comunicacié: dos informatius de televisio,
cinc noticiaris de radio i cinc diaris.®

Pel que fa a l'abast dels mitjans o al territori al qual
s’adrecen, cal dir que les televisions consideren les llles
Balears com un territori compacte i donen noticies de
totes les illes. Les radios analitzades abasten les tres
modalitats de I'univers mediatic balear, Ona Mediterrania
es concentra més a Mallorca, IB3 s’adreca al conjunt de
les llles, i la resta (SER, COPE, RNE) manté un espai
especific dedicat a les llles en l'informatiu més general.
Els diaris també tenen caracteristiques propies. Diario de

Ibiza, Diario de Mallorca, Ultima Hora Mallorca i Menorca
Es Diari prioritzen les noticies del seu territori i deixen en
segon pla les de laresta de les llles. Ara Balears amplia la
perspectiva al territori de parla catalana. Tota la premsa
doéna, de manera més o menys extensa, informacié de
I’'ambit internacional i nacional.

Aquest treball de camp s’ha fet gracies a la participacio
voluntarista de periodistes i d’altres professionals, ca-
dascun dels quals ha monitoritzat totes les noticies d’un
mitja, cosa que ha facilitat i fet possible la tasca posterior
de recerca, analisi i redaccié de I'informe. A continuacio,
s’esmenten els mitjans que s’han analitzat:

TV (2 operadores)

TVE1 Balears, informatiu

de les 14 hores, analitzat per
Aina Morales, periodista.
Corresponsal a Mallorca del
diari www.naciodigital.cat.

Ha estat editora de I'informatiu

de la desapareguda Ona Mallorca.

IB3 TV, informatiu

de les 14 hores, analitzat per
Marina Caubet, periodista.
Editora i locutora del programa
matinal Sus Mallorca! de la radio
Ona Mediterrania.

Radio (5 operadores)

SER, informatiu de

les 13.30 hores, analitzat per
Marina Caubet.

RNE, informatiu de les 14 hores,
codificat per Alex Gonzélez,
delegat d’Ajuda en Accio a les
llles Balears.

Ona Mediterrania, informatiu

de les 14 hores, seguit per
Meritxell Esquirol, analista cultural
especialitzada en feminismes

i politiques de la diferencia.
COPE, analitzat per

Tomeu Marti, director de

la radio Ona Mediterrania.

IB3, informatiu de les 14 hores,
monitoritzat per Silvia Portell,
editora i locutora del programa
Téntol d’Ona Mediterrania.

Premsa (5 diaris)

Diario de Mallorca, codificat
per Aitor F. Vallespir, periodista,
redactor de Diario de Mallorca
(seccio local).

Diario de Ibiza, analitzat per
Martina Ramis, periodista.
Treballa a IB3 Televisié al
programa Cronica 112.

Ara Balears ha estat seguit per
Xavier Gispert, periodista,
redactor del diari Ara Balears.
Menorca Es Diari, a carrec de
Monica Dominguez, extreballado-
ra de Cadena COPE a Menorca.
Ultima Hora Mallorca,
monitoritzat per Lila Tomas,
professora de catala i exdirectora
de I'Institut Balear de la Dona.

8 ’tnica illa de la qual no s’ha recollit cap mitja de comunicacié ha estat Formentera, atés que per poblacié i per implantacié mediatica els

canvis que podria introduir serien poc significatius.
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20 de marc de 2014:
un dia a les noticies

Un dia qualsevol, aquesta és la idea que s’ha priorit-
zat en la tria de la data, ja que s’ha cercat oferir una
instantania de génere en un dia ordinari de noticies
ales llles Balears. La intenci6 és que les dades mostrin
el tractament que reben les dones i els homes en els
mitjans de comunicacié de les Balears.

Internacional Espanya

e Conflicte d’Ucraina, amb e Pressi6 de la immigracio

'adhesio de la peninsula a Ceuta i Melilla. Interior
de Crimea a Russia. admet que va disparar
e El Parlament Europeu pilotes de goma a la mar.

acorda la unié bancaria. e Es questiona el fi de la
e Segueix desaparegut justicia universal decre-
'avié de Malaysia Airlines. tada pel Govern del PP.
e Declaracions a I'audien-
cia a proposit del cas
Gurtel i Barcenas.

Un dia a les noticies en clau de genere

Tot seguit s’enumeren les principals noticies publicades
el dijous 20 de marg¢ seguint la classificacié de les tres
localitzacions geografiques que empren els mitjans: in-
ternacional, Espanya i llles Balears.

llles Balears

e Els sindicats volen concretar les mesures abans de
firmar el Pla d’Ocupacié. Amenaga de vaga d’'UGT i
CCOO, que rebutgen el conveni col-lectiu.

e E| Consell Escolar proposa flexibilitzar el TIL per
donar més hores de catala. Wert vol que les auto-
nomies amb llengua cooficial se sentin comodes.

e | .a Comunitat Autonoma espera que el conflicte
amb Crimea no freni l'arribada de turistes russos.

e Les Canaries i les Balears uneixen forces
contra les prospeccions petroliferes.

e Cas No6os: Urdangarin i Torres han de declarar
per blanqueig.

e Cas de Maria Antonia Munar, acusada
de corrupcio.

e Disminueixen les agressions en I'ambit sanitari.

e Crida per a la manifestacié antiavortista
(amb fotografia).

e Esportistes: Jorge Lorenzo, Rafa Nadal.

e Homenatge a I'esquiadora Ursula Pueyo.

e Mallorca: Obren la finca de Raixa. Comencen
les obres de la via verda Manacor-Arta.

e Menorca: Un nou port a Fornells.

Preus dels immobles en un poligon de Ciutadella.
Demanda de tarifa plana per volar a Palma.

e Eivissa: Homenatge de Foment al fenomen Adlib.

Donacit a Creu Roja d’objectes perduts a I'aeroport.
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Preséncia i abséncia
de dones i homes a les noticies

En P’analisi dels informatius de radio i televisié i dels
diaris s’han codificat 469 noticies, en les quals apa-
reixen 1.176 subjectes’ repartits en 253 dones i 857
homes, que en percentatges sén el 23% de presén-
cia femeninai el 77% de masculina.

La premsa resulta el suport més regressiu respecte a
la representacié femenina als mitjans de comunicacio,
ates que només 2 de cada 10 persones que hi apareixen
son dones. Els mitjans audiovisuals aporten una visio
una mica més equilibrada, tot i que encara no arriba a la
tercera part dels individus esmentats i, per tant, tampoc
no és representativa de la composicié de la poblacio.
Per donar una dada més grafica, els homes apareixen
dues vegades i mitja més que les dones a la radio i a la
televisié i se’ls esmenta quatre vegades més als diaris.

.

Televisio
70%

.
Radio

70%

Premsa

200 300

M Dones Homes

400

Els individus quantificats als dos informatius de televisié
so6n 142, dels quals 42 sén dones, un 30% de presencia
femenina, i 100 homes, amb un percentatge del 70%.
S’han identificat 152 subjectes en els cinc informatius
de radio, 45 dels quals s6n dones, una representacié en
I'informatiu radiofonic del 30%, i 107 sén homes, el 70%
de les mencions. Dels 836 subjectes esmentats als cinc
diaris que han format part de I'analisi, 166 son dones,
que configuren una representacié en el mitja escrit del
20%, i 650 mencions corresponen a homes, que equi-
valen al 80%.

80%

500 600 700

7 En la tabulacié dels resultats, s’hi han comptabilitzat 66 valors perduts.
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Localitzacio de la noticia:

llles Balears, Espanya, Internacional

llles Balears. El focus informatiu se centra en I'ambit lo-
cal, segons es despren del total de noticies que han pro-
duit els mitjans balears analitzats classificades per ambit
geografic. S’han comptabilitzat 304 histories referides a
les Balears, dada que indica que les noticies locals ocu-
pen gairebé el 65% de la massa informativa. Després hi
ha 94 relats que prenen I'Estat espanyol com a temai que
corresponen a un 20% del total. A la secci6 d’internacio-
nal, s’hi han localitzat 71 notes, que donen com a resultat
el 15% de dedicacio a aquesta seccio.

Per suports mediatics, els diaris han publicat 199 noticies
referides a les Balears, el 65,5% del conjunt; les radios han
emes 63 relats dins la informacié local, el 20,5% del total
de noticies, i la televisid ha cobert 42 noticies, el 14% de
la informacié d’aquest ambit geografic. Si es compara el
nombre de noticies que cada suport dedica a la informacio
ilenca amb la resta de les localitzacions geografiques, la
televisio hi dedica el percentatge més alt, el 74%; la radio,
el 66%, i els diaris, el 63%.

M llles Balears Internacional

Espanya
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Espanya. En la informacié sobre I'Estat espanyol, la
premsa ha publicat 67 histories, cosa que vol dir el 71%
de tota la informacié d’Espanya; la radio ha donat 19 noti-
cies, el 20%, i la televisi® ha emés 8 histories, que corres-
ponen al 8,5% de la informacié d’ambit nacional. Lespai
que aquesta seccid ocupa en cada suport mediatic per
comparacié al volum de noticies s’expressa aixi: el 21%
als diaris, el 20% a les radios i el 14% a la televisié.

Internacional. De I'ambit internacional els diaris han
publicat 50 relats, i aixo vol dir que el 70% de les noticies
d’aquesta seccio I’ha publicat la premsa. Pel que fa a la
radio, ha ofert 14 relats, que equivalen al 20% del total.
Pel mitja televisiu s’han emés 7 notes, que impliquen una
dedicacié a internacional del 10%. Quant al volum glo-
bal de noticies, els diaris dediquen a aquesta localitzacié
geografica el 16% de la informacio, les radios el 15% i la
televisié el 12%.

Les persones esmentades en la informacié illenca desa-
gregades per sexes han estat 499 homes (72%) i 194 do-
nes (28%). Pel que fa a les noticies de I'Estat espanyol,
s’hi han localitzat 184 homes (80%) i 47 dones (20%).
Amb referéncia als relats d’internacional, les mencions a
homes arriben a 174 (93,5%) i a dones 12 (6,5%).

29



4. Analisi quantitativa

Temes a les noticies

La metodologia d’analisi ha previst sis grans ambits
tematics: politica i govern; economia; ciéncia i sa-
lut; social i legal; crim i violéncia; celebritats, art,
esports i mitjans, i un darrer epigraf, altres, per a les
histories que no s’han pogut encabir en els anteriors.
Aquests items es desglossen en 47 subtemes, els quals
permeten filar més prim a I’hora de detectar tendéncies
especifiques en la cobertura tematica.

Per tal de valorar adequadament les xifres, cal tenir en
compte que els diaris aporten a I'analisi 316 noticies, que
suposen el 67% del total, mentre que la radio n’aporta
96, que significa el 20,5%, i la televisio, 57, que implica un
percentatge del 12%. Com ja s’ha explicat, es parteix d’'un
desequilibri entre la produccié dels mitjans audiovisuals i
la dels escrits, els quals doblen practicament el nombre
de noticies que han emes la televisio i la radio juntes.

S’ha considerat interessant oferir diversos tipus d’indica-
dors per obtenir una idea més concreta de les decisions
que pren cada suport segons els temes. Aixi, s’aporta

Economia 27%

Socials i legals 27%
Ciéncia i salut 21%
Celebritats, art, esports i mitjans 20%
Crim i violéncia 20%
Politica i govern 20%

0% 10% 20% 30% 40%

B Dones [l Homes
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primer el nombre de noticies i el percentatge que sig-
nifica dins la informaci¢ del dia. A continuacié, hi ha les
dades sobre el nombre d’individus a les noticies de I'am-
bit corresponent, primer en general, després per suports
i, finalment, les dades dels subjectes desglossades per
sexe. Quan s’ha considerat significatiu i aclaridor, es pro-
porciona una altra dada, la que valora la incidéncia dins
el propi univers de poblacié.

Per comparacioé a la preséncia masculina dins cada
ambit tematic, I’epigraf en el qual s’esmenten més
dones en percentatge és en el d’economia (27%). Si
bé en nombre total les dones reben dues mencions més
en I'epigraf de social i legal, el percentatge queda una
mica per sota, en el 26,5%. El topic informatiu que regis-
tra més preséncia femenina és el de celebritats, arts, es-
ports i mitjans, en el qual s’han comptabilitzat 83 dones,
toti que acaba essent dels més baixos, el 20%, quan se'l
compara amb el major nombre de mencions masculines.

73%

73%

79%

80%

80%

80%

50% 60% 70% 80% 90% 100%
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A continuacid, es descriuen les categories seguint
I’ordre de més a menys informacié que han com-
portat.

A la categoria de celebritats, art, esports i mitjans,
s’hi apleguen els relats sobre persones famoses, noticies
sobre art i cultura, histories més o menys frivoles sobre
concursos de bellesa, models, etc., i informacions sobre
esports i esportistes.

El nombre més gran de noticies es produeix en
aquesta categoria, en la qual es recullen 137 de les
469 noticies del dia, dada que significa que el 29% de la
informacié del dia, gairebé la tercera part del total, cor-
respon a aquests continguts. El nombre més alt de noti-
cies es refereix a esports i esportistes (75); després hi ha
la informacié sobre art, cinema, entreteniment, diversio,
etc. (44), i a molta de distancia queden les noticies sobre
gent famosa (9), a I'igual que la resta de subtemes.

En aquest epigraf també hi ha el nombre més alt d’indi-
vidus esmentats (415), que representa el 35% de totes
les mencions personals de les noticies analitzades del
dia. Per suports, la premsa esmenta 311 individus, que
suposen el 37% dels subjectes esmentats pels diaris; a
continuacié hi ha la radio, amb 55 subjectes, que equiva-
len al 29% de les persones esmentades en aquest mitja,
i la televisio, amb 49 mencions, les quals, pel més baix
volum de noticies totals, representen un 33% dels sub-
jectes mencionats.

En aquest epigraf, les 83 dones que s’hi detecten
conformen el 20% de les mencions, i els 323 homes,
el 80%. Es a dir que apareixen com a personatges fa-
mosos 8 homes de cada 10 persones esmentades en
aquest tema, i ho fan predominantment a la premsa i
dins I'area d’esports. Cercant el percentatge de visibi-
litat de cada sexe per separat, i comparant-lo amb la
poblacié propia, les dones apareixen un 33% en aquesta
seccio, i els homes, un 37,5%.

Un dia a les noticies en clau de genere

’economia és un epigraf que inclou un ventall molt ampli
de temes, com ara les politiques economiques, els indica-
dors i les estadistiques, la crisi i la pobresa, I'habitatge, la
participacié de les dones en l'activitat economica, temes
laborals, atur i vagues, el comerg, el camp, el transport i
el turisme.

En aquest apartat, s’hi han produit 91 relats, el 19% de la
massa informativa general. Dit d’una altra manera, la cin-
quena part de la informaci¢ global té a veure amb I'eco-
nomia. El nombre més alt de noticies (18) correspon a
I'item de turisme, seguit dels indicadors economics (15) i
dels temes laborals (12). D’altra banda, només 2 noticies
es refereixen a la participacié de les dones en I'economia.

A l'epigraf d’economia, hi apareixen 183 subjectes, dels
quals 110 surten als diaris, cosa que implica que el 60%
d’individus relacionats amb I'economia son esmentats
en la premsa; 41 individus, en la radio, que impliquen un
22,5%, i 32 a la televisio, que és el mitja que menys notes
i mencions dedica al tema, amb un 17,5%. En canvi, en el
comput general de cada mitja s’iguala el percentatge de
persones aparegudes en radio i televisio en els items eco-
nomics, amb el 21,5% de mencions, mentre que, pel més
gran volum de noticies i mencions que aporten els diaris a
aquesta analisi, es redueixen les referencies personals en
temes economics a un 13%. En aquest cas, no coincideix
el major percentatge de noticies amb el major nombre de
persones esmentades en aquest epigraf, segurament per-
que la informacié economica tendeix cada vegada més
a l'abstraccio i a obviar la participacié dels subjectes. El
nombre d’individus que s’esmenten en aquests tipus de
noticies és d’una mitjana d’1,8 persones per relat, és a dir
que no s’esmenten ni dues fonts per cada nota.

La comparacié entre sexes reflecteix que els 121 ho-
mes que s6n mencionats com a fonts representen
el 73%, i que les 45 dones relacionades amb temes
economics representen el 27%. El percentatge femeni
és superior al d’altres items, ja que supera la quarta part

31



4. Analisi quantitativa / Temes a les noticies

dels individus esmentats, pero, si s’estableix la compa-
rativa amb el seu propi sexe, el percentatge es redueix al
18%, i en el cas del homes, al 14%.

La categoria crim i violéncia aplega un bon nombre de
subtemes que fan referéncia a delictes no violents (ro-
batoris, corrupcio), delictes violents (crims), violencia de
genere, abus infantil, guerra, terrorisme, disturbis, des-
astres naturals, accidents, fam, etc.

Pel que fa a aquesta categoria, s’han elaborat 76 histo-
ries: 23 s’inclouen en corrupciod, 15 en accidents, 10 en
delictes no violents (robatoris, etc.), 8 en delictes violents
i 8 en disturbis, 4 en violencia de genere, i d’altres de
menys incidencia. En suma, configuren el 16,5% del vo-
lum informatiu del dia.

En aquest apartat, s’hi esmenten 194 individus, fet que
vol dir que el 16,5% de les persones que apareixen als
mitjans ho fan en aquest tipus de noticies i que es podri-
en aplegar en la seccid de successos. En la informacio
escrita hi apareixen 158 individus, que representen el
19% de les mencions; en la radiofonica, s’hi esmenten
21 persones, una xifra que equival a I'11%, i 15 persones
apareixen en la informacié televisada, que suposen el
10% de tots els subjectes mencionats per aquest mitja.

Desglossat per sexes, les 37 dones que s’hi esmenten
representen el 20% dels subjectes i els 147 homes asso-
leixen el 80%, és a dir que 8 de cada 10 persones que
esmenten els mitjans de comunicacié amb referéncia a
crim i violencia son homes, fet que confirma les dades
que indiquen les estadistiques quan consideren el col-
lectiu masculi com el més procliu a viure situacions
de risc i a protagonitzar noticies d’aquesta mena.

A la categoria socials i legals, s’hi codifiquen notici-
es relacionades amb educacio, relacions familiars, drets
humans i de les minories, religid, cultura i tradicié, migra-
cions, racisme, moviments femenins, activisme, canvis
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en els rols de génere, legislacié sobre familia, propietat,
sistema judicial, etc.

En aquest epigraf, s’hi han quantificat 72 noticies, una
xifra que representa el 15% de la suma general d’infor-
macions. S’ha incidit en educacid, que ha produit 24 re-
lats. Sobre religio, tradicio i cultura, s’han elaborat 22
notes, 7 sobre migracions i 7 sobre activisme. Pel que fa
a temes de génere, han aparegut 2 informacions sobre
moviments femenins i 2 sobre canvis en els rols o les
relacions, entre algunes altres.

S’han esmentat 190 persones relacionades amb temes
socials i legals, és a dir, el 16% de totes les persones
mencionades. D’'aquestes 190 persones, 131 surten als
diaris i equivalen al 16% dels individus esmentats en
premsa; 31 persones surten en les notes elaborades per
la televisid i representen el 21% dels subjectes que apa-
reixen amb referencia a aquest tema en el mitja audiovi-
sual. La radio menciona 28 persones, que impliquen el
15% de subjectes en aquest suport.

La representacio per sexes és la seglient: en aquesta
seccid, en queé és habitual que s’hi trobi una repre-
sentacié femenina més nombrosa, s’han comptabi-
litzat 47 dones, xifra que equival al 27%, i 130 homes,
que donen un resultat del 78% de preséncia masculina
en els temes socials i juridics. Relacionant el nombre
d’aparicions femenines amb la poblacié de la mostra, el
percentatge que s’obté és el 18,5%.

A I'apartat de politica i govern, s’hi inclouen subtemes,
com ara dones en el poder politic, candidates a llocs
d’eleccid, politica nacional i govern i politica exterior.

Relacionades amb aquest epigraf, s’hi han trobat 41 no-
ticies, cosa que significa que aquest tema ocupa gaire-
bé el 9% del total de noticies, un nombre marcadament
baix, atesa la importancia que la politica pren en general
en l'agenda dels mitjans. Dels dos epigrafs que fan re-
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feréncia a les dones, se n’han fet 3 i 4 noticies respec-
tivament, essent la politica nacional, amb 16 notes, i la
politica exterior, amb 12 notes, les que han suscitat més
atencié mediatica en aquest apartat.

Aquest epigraf aporta una presencia de 103 subjectes.
El mitja radiofonic és el que esmenta més individus, 23,
que equivalen al 12%; els diaris mencionen 78 subjectes,
el 9%, i la televisi6 esmenta 2 persones, que redueix el
percentatge d’aparicions a I'1%.

Per sexes, en aquest tipus de noticies s’esmenten 20
dones, que equivalen al 20% de preséncia femenina;
en canvi, les mencions masculines arriben a 81, que re-
presenten el 80%. De totes les dones de la mostra que
s’esmenten en la seccié de politica, el percentatge és
gairebé del 8%, i el dels homes, el 9,5%.

A I'apartat de ciencia i salut, s’hi codifiquen investiga-
ci6 cientifica, medicina, salut, malalties, epidemies, con-
trol de natalitat, medi ambient, contaminacié i ecologia.

Quant a aquesta categoria, s’han elaborat 40 informaci-
ons, fet que significa que el 8,5% del conjunt d’histori-
es té a veure amb aquests temes. Els epigrafs que han
rebut més relats han estat el de medi ambient, amb 20
noticies, i el de medicina i salut, amb 12.

Pel que fa als temes de ciencia i salut, s’esmenten 61
persones, repartides en 39 persones als diaris, que re-
presenten el 5%, 19 subjectes a les radios i 15 a la te-
levisio, que impliquen el mateix percentatge del 10% en
els dos suports.

Pel que fa a la comparacio per sexes, es registren 48

mencions a homes, que son el 79% de les persones que
apareixen en noticies relacionades amb ciéncia i salut.

Un dia a les noticies en clau de genere
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Fonts de les noticies:

protagonistes, secundaries i citacions directes

La metodologia emprada permet conéixer el paper
que atorga el mitja de comunicacié als subjectes
que apareixen a les noticies. Per fer-ho, s’han utilitzat
les categories de font protagonista, secundaria i citacio
directa. Aquest darrer indicador permet identificar les
persones a les quals el mitja atorga un major grau de re-
llevancia dins el text informatiu, ja que li permet expres-
sar les seves opinions de forma directa. Aquest procés
d’analisi il-lumina una part de la informacié que no sem-
pre registra conscientment I'audiéncia i de la qual deriva
el grau d’importancia que les practiques professionals
adjudiquen a cada individu en la noticia.

Dels 1.109 subjectes que s’esmenten, s’identifiquen 105
dones com a protagonistes o fonts primaries, un percen-
tatge del 22%; mentre que en aquesta mateixa posicio
hi ha 372 homes, que representen el 78%. Com a fonts
secundaries, s’han registrat 148 dones, que representen
el 283%, i 484 homes, que equivalen al 77%.

El percentatge de protagonisme que correspon a les do-
nes si es compara el nombre d’aparicions en aquesta
categoria amb el total d’aparicions femenines déna com
a resultat que apareixen en posicié de protagonistes el
41,5%, i pel que fa a tots els homes, reben descripcions
preeminents el 43,5%.

Aquest percentatge gairebé paritari és indicatiu d’una
practica periodistica: és frequent que les noticies s’ela-
borin entorn d’un subjecte, el qual tindra moltes possibi-
litats d’apareixer com a protagonista si s’ha triat publicar
la seva historia. Per aquest motiu, tant dones com homes
assoleixen un percentatge similar si el comparam amb
el seu propi grup de poblacio; ara bé, com que aquest
dispositiu d’enfocament proposa molt sovint escenaris i
actes amb protagonisme masculi, queden a I'ombra les
accions que encapcalen les dones, com ho demostra la
dada comparativa amb els homes (22%-78%).
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Les dades que proporcionen aquests percentat-
ges indiquen que les dones obtenen una quota molt
escassa de protagonisme a les noticies, tant si es
compara amb la dels homes com si el paral:-lelisme
s’estableix amb el propi col-lectiu. De manera que
en nombres absoluts només 2 de cada 10 persones
considerades com a fonts primaries sén dones.

Com ja s’ha avancat, en un mitja de comunicacié s’acos-
tuma a donar valor a les citacions directes, que son les
que transcriuen el que ha dit un subjecte respecte a un fet
noticiable i que en el cas de la radio es tradueix en un tall
de veu i en la televisio en un insert en que apareix la per-
sona parlant. S’han localitzat 479 subjectes dels quals els
mitjans analitzats transcriuen una citacié directa, oferei-
xen un insert de paraules i imatges o han emés unes de-
claracions mitjangant un tall de veu. Actuant com a fonts
directes, s’han comptabilitzat 127 dones, que arriben al
26,5%, i en aquesta mateixa situacié hi ha 352 homes,
que suposen un 73,5% de fonts directes masculines.

Comparant el percentatge de fonts femenines amb el
nombre total de dones, es pot afirmar que la meitat ha
aparegut a les noticies en qualitat de font directa, i en el
cas dels 855 homes el percentatge dels que tenen una
intervencio directa és del 41%. Si bé el protagonisme
masculi a la informacié és del tot evident (73,5%), el fet
que la meitat de les dones de la mostra apareguin en
funcio protagonista indica que quan a les dones se les
reclama com a font és només perqué la seva presencia
és imprescindible per a la comprensié dels fets, altra-
ment els mitjans de comunicacié no les esmenten.

Un dia a les noticies en clau de genere
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Subjectes de la noticia

segons l'ocupacidé que es descriu

Els i les periodistes no sempre assenyalen l'ocupa-
ci6 de la persona que s’esmenta a les noticies, de ve-
gades perqué es desconeix i d’altres perqué només
es déna importancia al lloc que ocupa en la historia
i en funcié de qué hi és mencionada. Malgrat aixo, es
considera una bona practica periodistica identificar cor-
rectament les persones que intervenen en la informacié
donant-ne nom i cognom, ocupacio i/o carrec.

La plantilla d’analisi preveu 19 categories per identifi-
car els subjectes de les noticies segons les ocupacions
0 carrecs en que se’ls descriu. Entre les possibilitats
previstes, hi ha la de no esmentar-ne cap; familia reial;
membres del govern, politics; funcionaris; policies, mili-
tars; professionals de la salut i serveis socials; profes-

sionals de la ciencia i la tecnologia; professionals dels
mitjans de comunicacio; magistratura; ambit empresarial
i financer; personal d’oficina; comer¢; agricultura, pesca;
religio; activistes; celebritats, artistes; esportistes; estu-
diants, i treball a la llar.

el 30%; mentre que els 57 homes dels quals tampoc
no s’esmenta cap ocupacio representen el 70%. Aixo no
obstant, si comparam el nombre de dones sense cap
descripcié d’ocupacié amb el total de dones quantifica-
des a I'estudi, apareixen sense ocupacio el 9,5% de les
dones, i en el cas dels homes, el 7%.
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Pel que fa a familia reial, es produeix una representacié
similar dels dos sexes, ja que s’hi han trobat 5 mencions
femenines, que representen el 45,5%, i 6 de masculines,
que soén el 54,5%.

En la descripcié com a membres del govern, politics,
s’han codificat 78 dones, que soén el 26%, i 226 homes,
que equivalen al 74% de les descripcions en aquesta ca-
tegoria. Comparant el nombre de dones de la mostra
amb la poblacié femenina esmentada, el percentatge és
del 31%, fet que significa que gairebé una tercera part
de les dones que apareixen als mitjans ho fan com a
politiques, una consequéncia de les llistes paritaries, que
han incrementat la visibilitat femenina en I'espai public.
Els homes apareixen en aquesta posicié en una quarta
part, el 26%.

Com a funcionaris, s’'esmenten 9 dones, les quals re-
presenten el 24% dels subjectes en aquest epigraf, men-
tre que els 29 homes representen el 76%.

En I'ocupacié de policia, militar, seguretat, no s’hi es-
menta cap dona, i s’hi registren 16 mencions masculines.

Relacionades amb I'ambit de salut i serveis socials,
només es descriuen 16 individus, dels quals 6 sén do-
nes, el 37,5%, i 10 son homes, fet que els situa en el
62,5% de representacié en aquest ambit.

En ocupacions relacionades amb ciéncia i tecnologia,
s’han codificat 4 dones, que equivalen al 25% dels 16
subjectes esmentats en aquest apartat, i 12 homes, que
son el 75% restant.

Com a professionals dels mitjans, només s’hi des-
criu 1 dona, que representa un 11%; en canvi, els homes
reben 8 identificacions en aquest camp, cosa que els
situa en el 89%.
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En la descripcié de magistratura, s’hi han comptabilit-
zat 7 dones, cosa que els dona un percentatge del 21%,
mentre que els 26 homes representen el 79%.

En el camp de I'empresa, finances, s’hi descriuen 12
dones, que son el 20%, i 48 homes, que equivalen al
percentatge del 80%.

Com a persones dedicades al comerg, artesania, hi
ha 7 persones: 2 dones, que representen el 29%, i 5
homes, que impliquen el 71%.

En agricultura, mineria, pesca, no s’hi ha trobat cap
dona; per tant, els 5 homes registrats representen el 100%.

La religio és una ocupacié en la qual no s’ha codificat
cap dona; per tant, els 4 homes representen el 100%.

Com a activistes, es descriuen 9 dones, que represen-
ten el 19%, i 39 homes, que soén el 81%.

En l'apartat de celebritats, artistes i mitjans, s’hi des-
criuen 33 dones, que son el 28%, i 85 homes, que repre-
senten el 72%. Establint la comparacié del nombre total
de poblaci¢ femenina de la mostra amb el nombre de do-
nes codificades, el percentatge de preséncia en aquest
apartat és del 13%, i en el cas dels homes, del 10%.

Com a esportistes, s’han codificat 29 dones, que equi-
valen al 14%, i 184 homes, que representen el 86%.
Apareixen en aquesta descripcio I'11,5% de totes les do-
nes registrades i el 21,5% dels homes.

En I'epigraf d’estudiants, les 13 dones que hi apareixen
descrites son el 42%, i els 18 homes, el 58%.

Només s’ha trobat una persona en 'ocupacio de treball
a la llar, una dona, que representa el 100%.
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En les descripcions d’ocupacio, n’hi ha algunes que
resulten paritaries, com la d’estudiants (41% al-lotes
i 58% al-lots), i d’altres que hi estan a prop, com les
relacionades amb la salut i els serveis socials, dos
ambits professionals tradicionalment femenins (amb
el 37,5% per a les dones i el 62,5% per als homes).
En les professions relacionades amb la politica, si bé les
dones obtenen una representaciéo molt més baixa (26%)
que la dels homes (74%), si se cerca la comparativa amb
el propi univers, la poblacié femenina que apareix des-
crita com a politica és el 31%; pel que fa als homes, és
el 26%. Aquesta dada indica que gairebé la tercera part
de les dones que esmenten els mitjans apareixen com
a ocupadores de carrecs politics, una realitat en la qual
han influit les politiques de la paritat, que produeixen una
major presencia de dones en els carrecs publics electes.
Hi ha professions que nhomés obtenen mencions mascu-
lines, com les de policia, militar, religios, i una que només
n'obté de femenina, com és la de treball a la llar.

Un dia a les noticies en clau de genere

El poder de les imatges

De totes les persones que aparei-
xen en una fotografia als diaris, hi
ha 59 dones (24,5%) i 182 homes
(75,5%).

Tot remarcant I'aclaparadora dis-
tancia entre la visibilitat de les
unes i dels altres, pot resultar in-
teressant establir la comparacio
amb el propi col-lectiu: en el cas
de les dones, s’acompanya la no-
ticia amb imatge en el 35,5% de
les ocasions, i en el cas dels ho-
mes, en el 28%, set punts i mig
de diferencia que poden indicar
que quan s’esmenten dones hi ha
més probabilitat que s’il-lustri la
noticia amb una imatge.
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Funcié dels subjectes
a la noticia

Determinar la funcié que fan les persones a les noti-
cies és un altre dels indicadors fonamentals per per-
cebre el poder que els mitjans atorguen a aquests
subjectes a I’hora d’ubicar-los en la jerarquia de rols
que hi ha implicita en un relat periodistic. Sovint la
funcidé esta determinada d’antuvi, en un procés de re-
coneixement mutu entre el professional dels mitjans i el
subjecte de la informacio.

D’una banda, hi ha el paper que assumeix la persona
davant del o de la periodista i, de I'altra, hi ha la posicio
que el o la responsable de la informacio li adjudica. En
aquesta interaccié sempre influeix com es posicionen en
cada moment totes dues parts. Per exemple, una perso-
na pot posar-se en contacte amb un mitja com a portaveu
politic perd després en el dialeg amb la o el periodista
pot oferir una informacié que la converteixi en testimoni.
O bé un professional es pot adrecar a una persona per
demanar-li dades d’un fet del qual ha estat testimoni i
a partir del seu relat pot convertir-se en protagonista.
En qualsevol cas, s’han monitorat noticies ja publicades
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0 emeses, i han estat les persones encarregades de co-
dificar-les les que han determinat a criteri seu la funcio
que exercien les persones esmentades.

En aquest apartat, s’han previst sis possibles funcions
que poden dur a terme els subjectes en el context de
la noticia: protagonista, portaveu, persona experta, ex-
periencia personal, testimoni i opinid popular. També hi
ha un apartat per al cas en que no s’esmenti cap funcio.

Com a protagonistes, hi apareixen 71 dones, que re-
presenten el 23%, mentre que els homes en aquesta
funcié sén 241 i representen el 77% de la qualificacio
com a font principal. Quan s’estableix la comparativa en
cada sexe, el 28% de les dones i dels homes s’identifi-
quen en aquesta funcio.

En la funcié de portaveus és en la que es comptabi-
litza un nombre més gran de dones, 78, que equival al
25%. Els 229 homes en aquesta descripcid impliquen un
percentatge del 75%. De totes les dones de la mostra,
el 31% apareix en la funcioé de portaveu, mentre que el
percentatge masculi és del 27%.

Com a persona experta, s’hi descriuen 14 dones, que
representen el 18%; els homes en aquesta funcio sén 65
i assoleixen el 82%. El percentatge total de dones que
apareixen com a font experta és del 5,5%, i el d’homes,
gairebé el doble, el 10%.

Aportant la seva experiéncia personal ales noticies, que
vol dir que relaten al o a la periodista alld que els ha pas-
sat, hi ha 16 dones, que representen el 32%, i en aquesta
mateixa posicio hi ha 34 homes, que equivalen al 68%.

Descrites en la funcié de testimoni, funcié que porta a
terme tota persona que pot explicar allo que ha passat
a una altra, hi apareixen 15 dones, que sén el 21%, i 55
homes, que representen el 79%.

Un dia a les noticies en clau de genere



4. Analisi quantitativa

Catalogades en opinié popular, que és el paper de qui
aporta la seva opinid, sense cap aval d’expert, opinid
que sovint es demana a passavolants que surten amb
prou feines identificats, s’hi localitzen 11 dones, que sén
el 35,5% —cal assenyalar que el percentatge més alt se
'endu la funcié menys significativa—, i 20 homes, que
equivalen al 64,5%. La comparativa amb el seu propi
univers poblacional aporta un percentatge del 4% per a
les dones i del 2% per als homes.

Les dones de les quals no s’esmenta la funcié sén 29
(17%), i en el cas dels homes, se’n codifiquen 145 (83%).
Calculant la comparativa amb la propia poblacio, la fe-
menina en aquesta descripcid representa I'11,5%, i la
masculina, el 17%.

Qui esmenta més el parentiu,
les dones o els homes periodistes?

Segons les taules analitzades, hi ha 41 ocasions
en que es fa referencia a la relacio familiar de les
persones esmentades. Les dones periodistes s’hi
refereixen en el 5% dels casos; en canvi, els ho-
mes I'expliciten en el 95% restant. El total de do-
nes periodistes que esmenten el vincle familiar és
del 0,77%, i en el cas dels periodistes arriba al
8%, fet que confirma que la practica d’esmentar
el parentiu sembla més dificil d’eradicar en els ho-
mes periodistes.

Un dia a les noticies en clau de genere

Descripcions dels subjectes dins les noticies

Descrites com a victimes, s’identifiquen 14 dones, que
representen el 6% de totes les dones que apareixen als
mitjans. Sén noticia en I'apartat d’accidents (3), violencia
de génere (1), altres delictes (4) i altres victimes (6).

Un 7% de tots els homes de la mostra és descrit com a
victima, per a un total de 56 en els apartats d’accidents
(21), pobresa (1), violencia de génere (1), altres delictes
(18), guerra, terrorisme (4), discriminacio (3) i altres vic-
times (8).

Val la pena remarcar que més de la meitat dels homes
que apareixen en aquest epigraf ho fan com a victimes
d’accidents i d’altres delictes amb violencia, fet que con-
firma les estadistiques, que indiquen una predisposicio
al risc de la poblacié masculina.

Relacions familiars

Es rellevant assenyalar que, en les bones practiques
d’identificacié periodistica, el vincle de parentiu no hi fi-
gura com a dada important, excepte en els casos en que
resulta significativa per a la comprensié de la noticia. No
obstant aix0, és forca frequent que a les dones se les
descrigui en relaciéo amb un familiar, sovint masculi.

De tots els subjectes esmentats, les 18 dones en aques-
ta categoria son el 30,5%, i els 41 homes representen el
69,5%; pero siles comparam amb el col-lectiu femeni de
la mostra, a les dones se les presenta vinculades fami-
liarment en el 7% dels casos, i als homes se’ls presenta
vinculats familiarment en el 5% dels casos. Una diferén-
cia de 2 punts pot indicar una practica en recessio; mal-
grat aix0, cal subratllar que referenciar les dones pel seu
parentiu amb un home reforga I'estereotip de la depen-
dencia femenina.
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Periodistes: qui presenta, firma
i/o elabora la informaci6é?

Anteriorment ja s’ha assenyalat que un dels objectius
d’aquest treball és investigar si hi ha una practica perio-
distica que distingeixi la tasca dels homes i de les dones
quant al tractament i la representacio del genere a les
noticies. Per aconseguir-ho, s’han construit diferents in-
dicadors, que es resumeixen a continuacio.
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Preséncia de dones i homes periodistes per mitja:
premsa, radio i televisidé

Com a periodistes responsables de les 469 noticies
analitzades, hi apareixen 106 dones (23%) i 210 ho-
mes (45%). Hi ha 148 noticies (32%) de les quals no
s’aclareix l'autoria, o bé perqué estan elaborades per
agencies, o bé perque estan firmades amb inicials o com
a Redaccié. Tenint en compte les notes firmades, les do-
nes periodistes s’encarreguen, de mitjana, del 33,5% de
la informacid, i els homes, del 66,5%.

En els dos telenoticies, hi han aparegut presentant i/o
informant 24 dones periodistes, que ddéna un percen-
tatge del 77,5%, mentre que s’han codificat 7 homes,
que representen el 22,5%. En els cinc informatius radi-
ofonics, presenten i/o informen 39 dones, que obtenen
el 39% de presencia, i 61 homes, amb el 61% de per-
centatge. En els cinc diaris, les noticies estan firmades
per 43 dones, que arriben al 23%; en canvi, hi ha 142
homes com a autors de la informacié, que conformen el
77% de la feina periodistica en premsa. Hi ha desequili-
bris evidents de presencia professional, en el cas de la
televisio a favor de les periodistes i, en el cas dels dia-
ris, a favor dels periodistes. En canvi, la radio presenta
percentatges més paritaris.
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Periodistes segons la localitzaci6 de la noticia

De les 469 noticies en qué s’ha identificat 'ambit ge-
ografic, 304 informen sobre les llles Balears, 94 fan
referéncia a I’'ambit estatal i 71 estan localitzades a
I’ambit internacional.

La informacio de les llles Balears ha estat a carrec de
22 dones a la televisié (63%) i 5 homes (14%); hi ha hagut
8 notes sense autoria. En els cinc informatius de radio,
les noticies han estat elaborades per 18 dones (29%) i 41
homes (65%) que han narrat les noticies de les llles en
aquest suport; hi ha hagut 4 informacions sense autoria.
En els cinc diaris, han publicat noticies de les Balears
34 dones (el 17%) i 118 homes (60%); hi ha hagut sense
rubrica 44 relats (22,5%). En total, s’han ocupat de la
informacié localitzada a les llles 74 dones (25%) i 164
homes (56%), mentre que les notes sense autoria han
estat 56 (19%).

’Estat espanyol ha rebut un seguiment en la televisié
que ha estat narrat per 2 dones i 1 home; hi ha hagut 4
notes sense autoria. A la radio, s’ha transmés informacié
elaborada per 12 dones (63%) i 5 homes (26%); 2 histo-
ries apareixen sense autoria. Les noticies dels diaris han
estat firmades per 5 dones (8%) i 13 homes (21%); 45
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relats no estan firmats amb nom propi. En total, 38 pe-
riodistes s’han ocupat d’aquest ambit, 19 dones i 19 ho-
mes, assolint un percentatge paritari. Hi ha 51 informa-
cions (57%) que apareixen sense responsable nominal.

De la seccié d’internacional a la televisid n’ha tingut
cura un periodista, cap dona; 4 notes han aparegut sense
autoria personal. La radio ha donat informacio per mitja
de 5 dones (36%) i 8 homes (57%); 1 noticia sense autoria
especificada. En els diaris, han firmat noticies de la seccio
d’internacional 14 periodistes: 4 dones (8%) i 10 homes
(20%); 36 informacions han sortit sense firma i ocupen el
72% de les noticies d’internacional als diaris. En total, 28
periodistes s’han fet carrec dels temes: 9 dones (13%) i 19
homes (27,5%). En aquesta secci¢ s’han publicat sense
autoria nominal gairebé un 60% de les notes.

Dels tres ambits geografics, el que té més incidencia
a les noticies dels mitjans de comunicacié de les llles
Balears és el que fa referencia a I'ambit insular, en quée
les dones periodistes informen en el 25% dels casos i
els homes en el 56%. El nombre de notes sense autoria
especificada és del 19%. Si comparam el volum d’infor-
macio que transmet cada sexe, el resultat és forca equi-
librat, ja que en el cas de les periodistes representa el
72,5% del seu treball, i en el cas dels periodistes, el 81%.
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Dones i homes periodistes segons el tema

A les dades recollides, també es poden observar
els temes en els quals treballen homes i dones pe-
riodistes. L’estudi indica en quines seccions i/o es-
pecialitats podem trobar un nombre més elevat de
firmes masculines o femenines i subratlla algunes
preferéncies de génere.

Prenent els percentatges comparats que es registren en cada
ftem, les notes subscrites per homes i dones i les que no te-
nen autoria especifica, es pot afirmar que la tasca periodistica
femenina s’inclina cap als temes socials i legals i també de
salut i ciencia, amb el 39% i el 36% respectivament. En el cas
dels periodistes, el seu treball es decanta cap a I'economia
i cap a les celebritats, art i mitjans, amb el 53% en ambdds
casos, i cap als temes de crim i violencia, amb el 41%.

Del tema politica i govern, s’han analitzat 41 noticies. Infor-
men de manera gairebé paritaria 12 dones i 13 homes. Hi ha
17 noticies sense firma. Per al conjunt de dones periodistes
representa un volum de I'11% de la feina, i per als homes en
comporta el 6%.

Del tema d’economia, s’han comptat 90 relats. Els periodis-
tes que s’han fet carrec de la informacié han estat 21 dones
(23%) i 48 homes (53%), i 21 noticies han aparegut sense fir-
ma. Els percentatges de dedicacié sén practicament els ma-
teixos per a dones i homes, el 22% i el 23% respectivament.
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De ciencia i salut, s’han comptabilitzat 33 noticies. En sén
responsables 13 dones (39%) i 15 homes (45,5%), i 5 aparei-
xen sense rubrica. En aquest epigraf les dones periodistes hi
esmercen el 12% de la seva feina, mentre que els homes hi
dediquen el 7,5%.

Del camp social i legal, hi ha hagut un total de 70 noticies.
De la informacié, se n’han fet carrec 47 periodistes: 25 dones
(36%) i 22 homes (31%). S’han comptat 23 peces sense iden-
tificacio nominal. També en aquest apartat destaca un volum
de treball de gairebé el doble de les periodistes, comparades
amb la seva propia mostra, que arriba al 23,5%, mentre que
els periodistes s’hi dediquen el 13%.

De l'apartat crim i violéncia, han aparegut 75 histories.
Les dones periodistes firmen 11 noticies (15%) i els homes
30 (41%). Les 34 que resten han aparegut sense identificacio
nominal. Els percentatges es decanten cap als homes perio-
distes, que esmercen un 33% de la seva feina en aquest item;
en canvi, les dones periodistes hi dediquen un 10%.

Lapartat que registra més informacions és el de celebritats,
art i mitjans, ja que en suma un total de 132. Les dones pe-
riodistes han firmat 16 informacions (12%) i els homes n’han
firmat 70 (53%), amb 46 sense identificar. Aquest és I'epigraf
en el qual apareixen més homes com a subjectes de la noticia
i també son ells els qui més notes firmen, juntament amb el
de crim i violencia, amb el 33%. Les periodistes dediquen un
16% del seu treball a aquest tema.
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Fonts femenines i masculines consultades
per les i els periodistes

S’han comptat 361 persones mencionades com a font
mitjangant un insert televisiu, una citaci¢ textual a la
premsa o un tall de veu a la radio. S’hi han esmentat
57 dones, el 52% de les quals han estat mencionades
per dones periodistes, mentre que els homes periodistes
n’han consultat el 48%, 4 punts de diferencia. Per con-
tra, les periodistes han consultat 106 fonts masculines
(42%), i els periodistes, 145 (58%).

Per tal d’observar les dinamiques productives de cada
sexe en la seva tasca periodistica i tenint en compte que
s’han quantificat com a periodistes 210 homes, practi-
cament el doble de les dones (106 dones periodistes),
cal establir la comparativa amb la seva propia poblacio
per esbrinar si hi ha alguna preferencia cap a les fonts
del propi génere. Les dades indiquen que les periodistes
han esmentat un 35% de dones, i els periodistes n’han
esmentat un 27%, 8 punts de diferencia que potser es
podrien atribuir a la complicitat de génere. Malgrat tot, la
preponderancia de fonts masculines és vigent, atés que
les dones periodistes han esmentat el 65% d’homes, i
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els homes periodistes, el 73%.

Les dones com a tema central

De les 469 noticies codificades en
aquest apartat, només 58 enfoquen
les dones com a tema central, una xi-
fra que equival al 12% de tota la pro-
duccio informativa. Els suports que les
han emeses o publicades s’han distri-
buit aixi: una noticia a la televisio, 7 a
la radio i 50 als diaris. En la informacié
en que consta aquest topic hi aparei-
xen 99 individus: 61 dones (62%) i
38 homes (38%).

Els periodistes que han enfocat aquesta
qliestio han estat 43, repartits aixi: 9 do-
nes (21%) i 34 homes (79%). Cada sexe
ha tractat la centralitat de les dones en
la informacio, el 8% les dones perio-
distes i el 16% els homes. En aques-
ta questio, les periodistes no semblen
manifestar cap complicitat de genere a
I’lhora d’enfocar temes i narrar histories
que afectin les dones com a col-lectiu.
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Noticies que destaquen temes
d’igualtat o desigualtat

Apareixen sota aquest epigraf 38 relats,
equivalents al 8% del total d’informa-
cions. Se n’han emés 1 per televisio,
2 per radio i 35 s’han publicat als dia-
ris. De les 1.110 persones codificades,
60 han aparegut en notes que tractaven
el tema, de les quals 39 eren dones i
21 homes. En percentatges, les dones
esmentades en aquesta categoria re-
presenten el 65%, i els homes, el 35%.

Els professionals codificats en les noti-
cies d’aquest item han estat 27: 10 do-
nes (37%), 14 homes (52%) i 3 que no
tenen identificacié nominal. En la com-
parativa amb el propi univers de la mos-
tra, per a les periodistes representa una
dedicacié del 9,5%, mentre que per als
periodistes és del 6,5%.
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En la primera part d’aquest estudi s’aporten dades
suficients per argumentar que des d’un punt de vista
estrictament demografic els mitjans de comunicacié
de les llles Balears no representen de manera propor-
cional la composicié de dones i homes de la socie-
tat. D’altra banda, aquesta aproximacié mostra de forma
grafica i contundent les consequéncies de la mirada an-
drocentrica del periodisme, que s’expressa en algunes
caracteristiques de la construccié periodistica, com ara
la tria de fonts, I'enfocament i la jerarquia dels fets i dels
personatges, entre d’altres. Malgrat el valor de I'analisi
quantitativa, les dades empiriques resulten clarament in-
suficients si el que es pretén és desemmascarar la per-
vivencia dels estereotips i dels biaixos discriminatoris en
la comunicacio.

Emprendre una analisi qualitativa té com a finalitat
mostrar les rutines implicites que operen en I’elabo-
racié de la informacid, practiques i actituds que sustenta
la cultura periodistica, la qual poua en la cosmovisié soci-
al, que és on romanen els valors patriarcals. El periodisme
que no es questiona ni s’interpel-la a proposit dels valors
que transmet reforga i manté ben engreixats els mecanis-
mes de transmissié d’estereotips.

S’han establert quatre categories per delimitar el
marc de PPanalisi. En el primer apartat, hi ha les noticies
que estan estereotipades de manera més oberta; en el se-
gon, s’estudien els relats que mantenen els estereotips de
manera més subtil; en el tercer, s’aporten les histories en
que s’ha perdut 'oportunitat de mostrar una perspectiva
més amplia i plural, i, en el quart, es presenten exemples
de noticies que han recollit i han elaborat la informacié
amb perspectiva de génere i que poden ser un referent
per adoptar noves practiques periodistiques.
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Noticies obertament
estereotipades

Veiem primerament dos exemples de noticies que presen-
ten homes i dones en rols estereotipats: les dones com
a objectes sexuals o decoratius, i els homes com a em-
presaris forts, com a liders o personatges agressius.

Ara Balears, pag. 37 (Gent):
«Raquel Sanchez Silva s’opera els pits
per tornar a Hondures»

Resum: En un breu a l'apartat «Gent», es fa referencia a
I'operacié de pits a la qual s’ha sotmes la presentadora del
programa Supervivientes, Raquel Sanchez-Silva, abans de
marxar cap a Hondures, on es grava el reality show.

Analisi: La noticia relaciona la intervencio estética amb la
tornada de Sanchez-Silva a la televisio, i confirma la pree-
minencia de I'espectacle per sobre de la informacié en el
mitja televisiu, que exigeix a les periodistes/presentadores
uns estandards de bellesa molt superiors als que es de-
manen als homes. Loperacio de pits de la presentadora
és tractada, al breu analitzat, com a part de I'espectacle
televisiu, fet que suposa un menyspreu de la seva capaci-
tat intel-lectual. Tot i que el breu no posa en dubte les ha-
bilitats comunicatives de Sanchez-Silva, que de ben segur
son les adients per presentar el programa, s’entén que la
seva participacio en el xou respon als canons de bellesa
que reclama la televisio.

Conclusio: Amb la insercid d’aquest breu, el mitja reforca
I’estereotip que vincula I'éxit amb la bellesa per a les do-
nes, les quals han de tenir cura del seu cos i adaptar-lo
als canons estétics del moment, encara que sigui a risc de
la salut. Els impactes constants que generen els mitjans,
mitjancant les revistes o la publicitat, pressionen les do-
nes cap a uns models molt vinculats a I'atractiu fisic i a la
sexualitat i, com a consequéncia, afebleixen 'autoestima
femenina i en dificulten 'apoderament per mitja d’altres
valors. El fet de subratllar que la figura femenina, per tenir
preséncia a la televisid, ha de ser jove i esvelta, indepen-
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dentment de la seva capacitat professional, no afavoreix
la igualtat d’oportunitats.

Alternativa: Evitar la tria de la portada o bé aprofitar
I'avinentesa per questionar-la, per exemple, mostrant
(amb humor) la diferéncia que hi ha entre la demanda
de presencia fisica que es fa a un presentador i les exi-
gencies estetiques que graviten sobre una presentadora.

Ultima Hora, pag. 37:
«Explosién de color»
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Resum: El diari Ultima Hora publica un reportatge amb
motiu de l'arribada de la primavera la protagonista del
qual és la model mallorquina Natalia Ferrer. A les fotogra-
fies que acompanyen la pega, hi surt envoltada de flors i
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lluint un vestit d’estampat floral. En una altra imatge, se la
veu empenyent un carret amb diverses plantes.

Analisi: El recurs de la dona com a objecte decoratiu és
emprat per atreure I'atencié del lector (en masculi). En
el cas de la peca que s’analitza, el protagonisme rau en
la representacio que fa la noia de la florida primavera,
I'arribada de la qual és el motiu del reportatge. Tot i que
el text és més aviat explicatiu en clau cientifica de les
caracteristiques de I'estacié de I'any que comenca (s’hi
assenyalen, per exemple, aspectes meteorologics, I’hora
concreta d’inici de I'estacio o les al-lergies que se’n deri-
ven), il-lustrar la noticia amb aquestes fotografies reforca
els atributs estereotipats cap al génere femeni, com ara
que les dones s6n més sensibles, delicades i tendres,
mentre que els homes sén més forts o0 agressius. Aques-
tes caracteristiques suposadament femenines es vincu-
len amb la cura de les flors, amb la dedicacio¢ a 'art floral,
activitat associada a I'oci de les dones. A més, en el text
es remarca la bellesa de Natalia Ferrer (entradeta i peu
de foto) i la seva aficié per la jardineria, raé per la qual ha
estat escollida com a protagonista.

Conclusio: Utilitzar la imatge femenina com a simple
motiu decoratiu, a més d’un greuge, és reprendre un to-
pic del passat que poc afavoreix les aspiracions d’igual-
tat de tracte entre homes i dones. De la mateixa manera
que resulta infreqUent un reportatge en que s’adjectivi
un model de «guapo», els mitjans haurien d’estalviar-se
aquestes practiques i emprar la mateixa mesura de res-
pecte cap a les dones.

Alternativa: En lloc de fer un reportatge decoratiu, o bé
es podria oferir una entrevista a una persona experta en
meteorologia, o bé en al-lérgies 0 en botanica si es volia
seguir amb la idea de les plantes i les flors. Aconseguir
que aquesta veu analista fos una cientifica seria una con-
tribucié a la necessaria promoci¢ de referents femenins
en el mon de les ciencies naturals.
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Noticies subtilmemt
estereotipades

Son articles o imatges que presenten les dones en rols
domestics i/o maternals i els homes en rols publics sen-
se connexié amb la vida privada; noticies en que s’es-
menten les dones pel seu vincle de parentiu, 0 no se
n’‘especifica el carrec o ocupacio, o no se’ls doéna la pa-
raula tot i ser les protagonistes de la noticia.

Diario de Mallorca, pag. 9:

«Las agresiones en el ambito sanitario
disminuyeron un 7% el ano pasado» (noticia),
«Manifestacion antiabortista» (fotonoticia),
«La modelo internacional Elisa Sednaoui
protagoniza la nueva campana de

primavera de El Corte Inglés» (publireportatge)

Disedetlore e
Mallorca

Ocho de cada diez ataques
suftidos por los profesionales
feIasanidad fueron verbales

Las agresiones en el ambito sanitario
disminuyeron un 7% el aiio pasado

» El Servei de Salut registrd un total de 436 episodios de violencia fisica y verbal en sus centros
Enl " e 2

La modelo il | Elisa Sednaoui p

la nueva campaiia de primavera de El Corte Inglés

ingo parira a2 6l mecioa o iz Mayor o rnto 3 Do
gaionge Cbiem.
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Resum: La noticia sobre la disminucid en un 7% de les
agressions en I'ambit sanitari respecte a I'any anterior ocupa
bona part de la pagina 9 del Diario de Mallorca. Es remarca
en un destacat que la majoria d’actes violents sén exercits
contra les infermeres. A la mateixa plana, hi apareix un breu
sobre I'acci¢ reivindicativa dels col-lectius provida després
de la seva reunid amb la presidenta del Parlament de les
llles Balears. Al costat d’aquesta noticia, hi ha la figura de la
protagonista de la campanya de primavera d’El Corte Inglés,
la model Elisa Sednaoui, i un escrit en el qual s’explica I'es-
trategia de la nova campanya publicitaria i es destaquen les
virtuts professionals de Sednaoui.

Analisi: La ubicacié d’'una noticia no és mai casual. Primer,
es classifica per incloure-la en les tradicionals seccions d’un
mitja: politica, internacional, societat, cultura, etc. Tot seguit,
es decideix la importancia que se li atorga: obrira la seccié?;
quin espai o0 quant de temps se li déna?; a quina pagina va,
aladreta o al’esquerra?, a dalt o a baix? Totes aquestes son
qUestions rellevants que, ni que sigui de forma rutinaria, se
susciten en el moment de publicar o emetre una informacio.

Aquest preambul ve a tomb per explicar com pot ser d’ano-
mal situar tres histories de caire tan diferent en la mateixa
pagina. Aquesta decisi® només pot obeir a un desconcert.
Davant la inexistencia de criteris professionals per tractar te-
mes en que les dones i/o0 el génere son protagonistes po-
tencials, es col-loquen les histories sota un inexistent pero
imaginat paraigua que diu «Dona», com si es tractas d'un
tema en si mateix, oblidant la transversalitat dels subjectes
femenins en la major part de les noticies.

Conclusié: Situar en una mateixa pagina la vulnerabilitat de
les infermeres, les manifestants antiavortistes i el publire-
portatge d’'una model d’El Corte Inglés proposa una imatge
compacta en qué les dones sén vulnerables, problemati-
ques i frivoles. Tres clixés de la feminitat més estereotipada.

Alternativa: Evitar aquesta interrelacio distribuint les no-

ticies en pagines distintes o, si més no, situant el publire-
portatge en una altra pagina.
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Es Diari Menorca, pag. 6:
«Ashome propone como nueva gerente
a Azucena Jiménez»

Resum: Azucena Jiménez es perfila com la nova gerent de
'’Associacié Hotelera de Menorca (ASHOME) un cop que
Joan Juanico ha sol-licitat jubilar-se. La noticia incorpora
'agraiment de Josep Oliver, president de la CAEB, cap al
ja exgerent ’ASHOME, pero, malgrat parlar de la figura de
Jiménez i mostrar-ne una foto, no es recull cap declaracié de
la protagonista.

Analisi: Larticle, de mitja pagina i a quatre columnes, presen-
ta la biografia professional de Jiménez, en la qual s’explica que
fins al moment és la directora de la Fundacié Desti Menorca.
La nota segueix aportant dades de la seva trajectoria al cap-
davant de diverses entitats publiques i privades, esmenta la
seva formacié academica i és il-lustrada amb una fotografia.
S’hi inclou una citacid entre cometes segons la qual el no-
menament de la gerent és una «decisié estrategica» per part
del director de I'ens, Joan Melis. No hi ha cap declaracié de
la implicada, es parla d’ella, hi ha la seva foto, pero a ella no
se li déna l'oportunitat de parlar. De la protagonista de la in-
formacio, n‘apareixen unes suposades declaracions indirectes
segons les quals valora la proposta, a la qual el periodista as-
segura que hi donara resposta passats uns dies.

Conclusié: La veu de les dones ha estat escamotejada al
llarg de la historia fins al punt que elles s’han arribat a con-
vencer que alld que podien dir era menys valués i interessant
que el que deien els homes. La literatura i la pintura han no-
drit 'art de retrats de dones fets per homes. Aixi, obrir-se
cami cap a I'expressié genuina dels propis pensaments i de-
sitjos ha estat una tasca molt feixuga que troba encara molts
d’entrebancs i que té el seu correlat en la freqient negativa
femenina a apareixer als mitjans.

Alternativa: Donar I'oportunitat a les dones de parlar en pri-
mera persona ha de ser preceptiu en les practiques perio-
distiques, que aixi podran elaborar informacions més plurals
i més d’acord amb la realitat.
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Es Diari Menorca, pag. 28:
«Queremos la tercera plaza»

Resum: Lequip femeni de volei CV Ciutadella afronta el tram
final de la Superlliga havent fet una temporada excel-lent. Tot
i quedar fora del play-off, es destaca el gran salt qualitatiu
del seu joc i la il-lusié de les jugadores. Larticle inclou una
fotografia de les protagonistes de la noticia durant un en-
trenament, i declaracions de I'entrenador, Bep Llorens, i del
president de I'entitat esportiva, Andreu Hernandez.

Analisi: Malgrat que les protagonistes de la noticia/reportatge
son les integrants de I'equip femeni de volei CV Ciutadella, les
declaracions que s’hi llegeixen provenen de fonts masculines,
concretament de I'entrenador i del president de 'entitat. No es
ddna veu a les jugadores, que, a més, queden supeditades a
la jerarquia del club, ja que és consultat abans un carrec di-
rectiu que les esportistes mateixes, que son les que fan 'accio
entorn de la qual gira el reportatge (competir per aconseguir
la tercera posicio a la Superlliga). D’aquesta manera, el desig
i 'esfor¢ de les jugadores es canalitza a través de dues veus
masculines, si bé prou importants al GV Ciutadella.

Conclusié: Esmentar les dones sense donar-los veu o0 no ator-
gar-los la paraula, tot i apareixer en la imatge d’una noticia, és
també una manera de silenciar-les, restar-los valor i no fer vi-
sible el seu discurs. La forma com es planteja aquesta peca
nodreix la visi® eminentment masculina de I'esport, la qual ha
marcat tradicionalment el taranna social de la seva practica i del
seu gaudi. Aquesta afirmacié queda demostrada per la minsa
presencia de dones esportistes i de I'esport femeni a les secci-
ons d’esports, com palesa aquest estudi, en qué el percentatge
de dones esportistes és del 14%, i el d’homes, el 86%.

Alternativa: Quan un mitja hagi de dedicar un article a un
equip femeni o0 a una esportista, cal que defugi les formules
tradicionals (donar prioritat a la jerarquia i a les fonts mas-
culines) per cercar la veu de les protagonistes de la noticia.
També és pertinent assenyalar la justa necessitat d’inclou-
re I'esport femeni en el relat esportiu habitual i d’evitar re-
ferir-s’hi com un esdeveniment extraordinari i singular.

49



5. Analisi qualitativa

Oportunitats perdudes
d’aportar una mirada inclusiva

Es tracta de relats en qué no hi ha equilibri de géenere (i,
per tant, manca diversitat en les fonts) i que redunden
en una Unica perspectiva; d’articles de temes quotidians
en que no es practica I'abordatge de genere i no es do-
nen les dades desagregades, de manera que s'impedeix
coneixer una part de la realitat i es priva la noticia d’an-
gles nous i interessants.

Diario de Mallorca, pag. 10:

«Los licenciados islefios estan
entre los que logran mas empleo
y mas cualificado»

Resum: La noticia respon als resultats de 'informe Las
universidades espafiolas. Una perspectiva autondmica,
2013, en el qual es troben dades relacionades amb I'en-
trada al mon laboral dels llicenciats un cop acabats els
seus estudis, aixi com la rellevancia de fer practiques
durant o després de I'obtencié del titol o els canals de
cerca de feina més emprats pels estudiants i llicenciats.
A més, s’hi destaca que I'atur entre els titulats de les llles
Balears se situa per sota de la mitjana d’altres comuni-
tats autonomes, i que, a banda de trobar feina amb més
rapidesa, aquesta és d’alta qualificacié. S’extreuen xifres
concretes de l'estudi («4.438 inscritos», «304 ofertas»,
«80 contratos», «581 préacticas»), perd no es presenten
de manera segregada per sexe.

Ultima Hora, pag. 23 (El tablén):
«581 estudiantes de la UIB realizaron
practicas en empresas el aiio pasado»

Resum: La noticia, en format breu de dues columnes,
fa un recull de les xifres més destacades pel que fa a la
insercié professional dels estudiants i titulats de la UIB,
presentades per la doctora Margalida Payeras, vicerec-
tora d’Alumnes, Titulats i Ocupabilitat de la mateixa uni-
versitat. Les dades, extretes del Departament d’Orien-
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tacio i Insercié Professional (DOIP) de la UIB, aporten
informacié sobre el perfil dels contractats, el nombre
d’ofertes de treball tramitades, els contractes formalit-
zats, el nombre d’empreses col-laboradores i la quantitat
de beques atorgades.

Analisi: Cap de les dues noticies —si bé ambdues pre-
senten xifres prou interessants per fer un primer esbés del
panorama laboral dels alumnes i titulats de les Balears—
s'atura a analitzar les dades de manera segregada. A dife-
rencia de la peca que publica el Diario de Mallorca, el breu
d’«El tablén» (Ultima Hora) si que incideix lleugerament en
el perfil de la persona que usa el servei d’insercié laboral.
Precisament és el d’una dona de 28 anys i titulada per
la UIB. Malgrat aportar aquesta dada concreta, el perio-
dista que redacta aquest breu no va més enlla i continua
la noticia destacant el nivell d’estudis dels demandants
d’ocupacio (el 86% d’aquests son titulats). La recerca ha
demostrat, perd, que homes i dones estudien carreres
diferents; aixi doncs, hi ha estudis feminitzats i estudis
masculinitzats (a les carreres de la branca de les cién-
cies socials s’hi titulen més dones, i els estudis d’arees
técniques compten amb un nombre més elevat d’homes
graduats). Com a consequeéncia, la inserci¢ laboral pot
presentar diferéncies de génere, i, a més, per la manera
com les titulacions es relacionen amb I'ambit professional,
les condicions laborals varien. Educacié i ocupacio exer-
ceixen una influencia conjunta. Sovint, el mercat laboral és
un dels condicionants a I’hora de triar la carrera, i I'eleccid
d’aquesta esta determinada per les discriminacions amb
qué es troben les dones en I'accés a I'ambit laboral, a
pesar que el nivell formatiu de dones i homes s’hagi equi-
parat en les darreres dues décades.

Conclusio: Aportar les dades desagregades ha passat
de ser una exigéncia de la societat civil a les entitats i a
les institucions a convertir-se en un requisit previst en
la Llei 4/2005 per a la igualtat de dones i homes. El fet
cert és que, quan la font inclou les variables de sexe, la
professid periodistica no té gaire inconvenient a reflec-
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tir-les en articles i reportatges. El que resulta més dificil
d’aconseguir és que siguin els periodistes els qui dema-
nin a les fonts que els forneixin d’informacio¢ diferenciada
per sexes.

Alternativa: La demanda de dades desagregades per
sexes assegura un punt de vista més obert, precis i in-
teressant. Tenir en compte aquestes variables permet
aprofundir en la realitat que viuen els homes i les dones,
sovint de manera distinta davant situacions similars.

Ara Balears, pag. 8:
«Els antiavortistes treuen pit
després de fer rectificar el PP»

Resum: Article de tres columnes, amb fotografia i a la
part dreta de la pagina dreta (el lloc més visible). Es fa
un relat de la reuni¢ de les entitats provida amb la presi-
denta del Parlament de les llles Balears per presentar el
Manifest del Dia Internacional de la Vida, amb motiu del
qual es fa una protesta —encapcalada per la plataforma
Siala Vida— a Palma i a altres ciutats de I'Estat.

Analisi: La peca explica la trobada entre Margalida Du-
ran i la membresia de la plataforma que culmina amb un
acte reivindicatiu a la plaga Major de Palma, en qué una
desena de cotxets infantils, amb 8 dones i 2 homes, sén
exposats buits com a simbol dels no nascuts. La perfor-
mance també té un punt de celebracid, ja que arriba des-
prés que els diputats populars rectifiquin el vot en contra
de les seves propies propostes pel que fa a I'avortament.
La noticia fa referencia a I'accio de les activistes feminis-
tes —explicada per un membre de Derecho a Vivir—, en
qué desenes de dones varen irrompre en una missa a
I'església de Sant Miquel (Palma), perd sense esmentar
cap declaracio seva.

Conclusié: Quan una noticia enfoca només una o unes
quantes fonts amb posicionament similar, s’acostuma
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a dir que esta mancada de I'equilibri necessari perque
la historia pugui ser considerada imparcial. Si, com en
aquest cas, es fa referéncia a les accions d’un col-lectiu
a través de la veu d’una font que es manifesta totalment
en contra, creiem que tant els periodistes com el mit-
ja han introduit un biaix en el seu treball. D’altra banda,
els grups de dones feministes acostumen a trobar molt
poca porositat en els mitjans, que molt sovint no prenen
en consideracio les seves accions i manifestacions.

Alternativa: Cercar I'equilibri de fonts per tal d’obtenir
les diverses versions que qualsevol acte o fet presenta
i mostrar-se sensible a les reivindicacions d’alguns col-
lectius com el feminista, son propostes que acosten el
periodisme a la realitat.

IB3 Radio:

La circulacié de la foto d’'una menor despullada
al mobil planteja el dubte entre el delicte de
corrupcio de menors o el de revelacio6 de secrets

Resum: Un jove de 15 anys és detingut com a implicat
en un cas de corrupcid de menors per passar imatges
de contingut sexual per telefon després que una al-lota,
també menor i coneguda del detingut, perdés el mobil
amb una foto seva despullada emmagatzemada a I'apa-
rell. Lacusat i dos menors més s’encarreguen de distri-
buir la fotografia, fet que I'advocat penalista especialitzat
en delictes tecnologics que intervé a la peca radiofonica,
José Ignacio Herrero, considera descobriment i revelacio
de secrets i d’intimitats. Es parla del delicte i de les pe-
nes que pot suposar, aixi com del control parental i de la
responsabilitat de la familia a I’'nora d’evitar fets similars.

Analisi: La noticia es planteja sota I'interrogant de la qua-
lificacio del delicte amb la intencié de delimitar les respon-
sabilitats dels menors. El mitja cerca l'opinié d’'una font
experta en la figura d’'un advocat especialitzat en delictes
tecnologics, per tal d’aclarir si es tracta de corrupcio de
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menors, com sembla que ha estat qualificat per la policia,
i el jurista explica que la responsabilitat del menor de 15
anys s’ha de classificar com a vulneracié d’intimitat, ja que
la fotografia d’'una persona despullada no pot ser distribu-
ida. Malgrat la resposta, el periodista pregunta sobre la
proliferacié dels delictes de corrupcié de menors, sobre les
diferencies entre les penes que reben els adults i els me-
nors i demana al jurista que aconselli a proposit d’aquesta
questié. S'acomiada la font agraint-li que hagi deixat clars
els conceptes.

Conclusié: Lenfocament de la noticia obvia la perspec-
tiva de genere; no es fa al-lusid, en cap cas, a la facilitat
amb queé s'utilitza el cos de les dones per al gaudi per-
sonal, ni es planteja en cap moment si hauria passat el
mateix en cas que la fotografia hagués estat del jove.
S’accepta com a normal el fet que un cos femeni pu-
gui utilitzar-se com un objecte i no es valoren les conse-
qlencies que reporta aquesta actitud.

Alternativa: La historia s’hauria pogut ampliar afegint
una altra font que contextualitzas aquest tipus de delic-
tes, i aportant reflexions sobre la permissivitat social cap
a la sexualitzacio de les adolescents en la moda, en els
costums, etc., i la vulnerabilitat que se’n deriva a I'hora
d’exigir respecte a la intimitat i a I'honor.

IB3TV:

Reportatge sobre les persones nascudes
i les residents a les llles Balears

que han marxat a I'’estranger

Resum: El reportatge fa un recull de dades presentades
per I'Institut Nacional d’Estadistica sobre el fenomen de
'emigracio a les llles Balears. Més de 6.700 persones nas-
cudes a les llles han fixat la seva residéncia a I'estranger a
1 de gener de 2014, xifra que representa un augment del
10% respecte a I'any anterior, i els paisos d’acollida es con-
centren majoritariament en dues zones: Europa (Alemanya,
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Regne Unit) i Sud-America (Argentina i Venecuela). Pel que
fa als residents a les Balears que han traslladat la seva re-
sidéncia a I'estranger, els nombres es quadrupliquen, fins
a arribar a les 24.600 persones (un 11% més que el 2013).
D’aquests Ultims, se’n destaca la nacionalitat, i son els llati-
noamericans els que més han partit. El reportatge, a més,
demana a dues persones a peu de carrer —un home i una
dona— si se n'anirien a viure fora. Dins I'ambit econdomic,
s’esmenta el nombre d’afiliats a la Seguretat Social i el
nombre d’ocupats estrangers a les llles Balears.

Analisi: La informacié que proporciona el reportatge és
incompleta i no permet interpretar el fenomen migratori
des d’un vessant que no sigui 'economic. Es posa I'ém-
fasi en les dades, per0, en no oferir els percentatges per
sexes, aspectes com ara la situacié social, estretament
vinculada, tanmateix, a I'estructura laboral de les regions,
queden fora de l'analisi. El reportatge també parla del
nombre d’ocupats estrangers a les Balears sense tenir en
consideracio la feminitzacié de determinats sectors labo-
rals, els quals atreuen moltes de dones en I'intent de millo-
rar les seves condicions de vida i les de les seves families.

Conclusio: Al llarg de la historia, les dones han estat
sempre presents en els moviments migratoris. Obviant les
dades desagregades per sexe, es proporciona a I'audién-
cia una informaci6 incompleta, ja que no s’esmenten els
aspectes socials, familiars i personals, tots basics i amb
un paper rellevant tant en les decisions d’emigrar com en
les de retornar al pais d’origen.

Alternativa: 'abordatge d’aquesta tematica des d’una
perspectiva de génere, més enlla del ball de xifres que es
pugui presentar a tall informatiu, contribuiria a una com-
prensid més completa del fenomen. A banda de dades
relacionades amb els paisos d’origen i destinacio, sén
interessants i necessaris els apunts sobre el paper que
tenen dones i homes en el procés migratori.
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Informacions amb
consciencia de génere

Sén notes que tenen en compte els desequilibris i les
desigualtats de genere, que questionen els estereotips
vigents, que proposen nous enfocaments o que informen
sobre situacions i personatges que no tenen visibilitat
publica, o bé articles que tenen equilibri de fonts, i en-
foquen i expliquen com una situacié pot afectar de for-
ma diversa cada génere, una practica que aquest treball
mostra que no és gaire habitual.

IB3 TV, seccié d’esports:

Reportatge sobre dues ciclistes

que expliquen les dificultats que tenen

per dedicar-se professionalment al ciclisme

Resum: El reportatge té com a protagonistes les ciclis-
tes Cata Rayé i Mar Bonnin, campiones d’Espanya en les
modalitats de carretera i pista respectivament. Denunci-
en que el ciclisme és un esport molt poc professionalit-
zat en la categoria femenina i exposen les dificultats que
tenen per competir. La falta de patrocini i de recursos
economics, aixi com de carreres femenines, les empeny
a disputar curses de categoria masculina a les Balears.
La situacié de les dones per dedicar-se professional-
ment al ciclisme és pitjor que no pas la dels homes, ad-
meten Rayd i Bonnin, i es déna la culpa a la Federacién
Espafolaiala seva poca implicacié. Actualment, aspiren
a competir en 'ambit estatal i internacional amb I'equip
Metal Blinds de la Penya Ciclista d’Establiments.

Analisi: El reportatge fa referencia a una desigualtat de
genere dins 'ambit esportiu, concretament dins el ciclis-
me; tot i que no aprofundeix en el tema, es presenta
com a denuncia. Malgrat admetre que «la culpa és de la
Federacio», la peca informativa se centra en les prota-
gonistes i en la seva situacié professional, en la qual es
detecta una discriminacio per raons de sexe. Mentre que
el ciclisme masculi —la part visible d’aquest esport i, per
tant, la que obté majors i millors patrocinis— és seguit
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pels mitjans i gaudeix de competicions especialitzades
en totes les modalitats i nivells, el ciclisme femeni és la
divisié menystinguda.

Conclusio: El reportatge subratlla la invisibilitat de I'es-
port femeni i palesa la falta de recursos en qué es troben
les esportistes quan, per poder competir, s’han d’adap-
tar al rol masculi. Si bé la participacié d’ambdds sexes en
una mateixa competicié pot ser considerada en termes
d’igualtat com un avang, el fet cert és que el menyspreu
cap ales seccions femenines del ciclisme (o dels esports
en general) no fa més que obviar la participacié de les
dones en l'esport i reduir les possibilitats d’enfortiment
de les categories femenines.

Alternativa: Es lloable que la televisio dediqui un dels
reportatges de linformatiu a la situacid que viuen
moltes de dones esportistes, tot i que la peca podria
incidir en les problematiques de fons que sén comunes
a altres esports.

IB3TV:

Noticia sobre el conflicte entre els sindicats
i la patronal que ha generat la negociacié
del conveni col-lectiu d’hoteleria

Resum: La negociacié del conveni col-lectiu d’hoteleria des-
emboca en un conflicte entre els sindicats i la patronal que
comporta que uns 200 delegats del sector sindical es ma-
nifestin davant la seu de la Federacié Hotelera de Mallorca.
Consideren que la proposta de la patronal és una declara-
ci6 de guerra; en canvi, la patronal creu que les amenaces
de vaga per part dels sindicats son una irresponsabilitat. La
noticia inclou les declaracions dels secretaris de la UGT i
de CCOO de la Federacid d’Hoteleria, que aposten per la
negociacio sense deixar de banda la mobilitzacid, i d’'una
cambrera de pis que questiona la intenci¢ d’externalitzar el
servei per part de la patronal. Com a representant de la Fe-
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deracio, s'entrevista la gerent, Imma de Benito, que veu les
amenaces i les dificultats de negociacid com un perill per al
sector turistic balear.

Analisi: Es tracta d’'una de les noticies importants del dia,
de la qual tots els mitjans es fan resso. El reportatge televisiu
desplega les diverses fonts que tenen coses a dir amb refe-
rencia al conflicte: d’'una part, els sindicats, amb imatges de
la mobilitzacié al carrer i declaracions de responsables de les
organitzacions obreres, i, de l'altra, la patronal. El reportatge
incorpora un insert amb veu i imatge de la representant de
les cambreres de pis, que té aixi la possibilitat d’expressar els
seus temors i mostrar la vulnerabilitat del seu col-lectiu.

Conclusié: Un aspecte que cal remarcar de la construccio
de la peca informativa és I'equilibri de fonts, no tan sols pel
que fa a les dues parts en conflicte, sind també pel que fa a la
paritat entre homes i dones a qui es dona la paraula.

Alternativa: Es un encert aportar una font que assenyala la
manera diversa amb qué una mateixa situacié pot afectar els
col-lectius professionals feminitzats, ja que afegeix context,
informacio i contribueix a la reflexio.

Es Diari Menorca, pag. 27:
«Los colectivos de mujeres
piden mas acciones contra el maltrato»

Resum: Aquesta peca d’Es Diari Menorca se centra en la
peticié que els col-lectius de dones fan per convocar una
taula de dialeg que reuneixi partits politics, comunitats
autonomes, ajuntaments i organitzacions especialitzades
en violencia de genere. Aquesta peticio, acceptada per
la Secretaria d’Estat de Serveis Socials i Igualtat, té¢ com
a objectiu I'eradicacio de la violencia contra les dones a
partir de I'aplicacié de mesures de prevencidé i politiques
de génere. La Federacion de Mujeres Progresistas, a qui
es dona veu a larticle, considera molt oportuna una re-
unié d’aquestes caracteristiques. A la dreta de la pagi-
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na, es dedica una columna a la condemna de presé d’un
home acusat de matar la seva exdona a Madrid aquella
mateixa setmana, i, a la part central, s’hi inclou una foto-
grafia de 'edifici on va ser trobat el cos de la victima.

Analisi: La violencia masclista s’exposa com un proble-
ma social. Larticle déna visibilitat a organitzacions i as-
sociacions de dones; esmenta diverses dones vinculades
amb la politica i les associacions, i mostra I'acord que
mantenen a I’hora de formar part de la taula de dialeg
per afrontar el problema a partir de mesures concretes.

KA s Dlart | wEves 20D MaRzo s 2014

SOCIEDAD

Los colectivos de mujerespiden
mas acciones contra el maltrato

La violencia
machista es la
causa del asesinato  pj:
de 17 mujeres g
durante lo que
llevamos de afio

Prisién para
el detenido
por matar

a suexmujer

Eljuez decretd ayer pri-
i6n provisional comuni-

Tar del Juzgado de Instruc-
cién ndmero 51 de Madrid

buye la Polica y el arresta-
do'se ha acogidoa su de-

transcurso de la investiga-
cion pueda modificarse.
El detenido ya ha sido
conducido ala prisn de
Soto del Real, segun fa
‘misma fuente, que ha pre-
cisado que el Juzgado de
Instruccion nimero 51 se
inibid en el 36, que es el
procedid allevantamiento
del addvery abrid dili-
gencias previas.

Ante los
cen qué esta sucediendo, por natos de
quéy tomar|

nas.

i6n Mujeres

< - considera
e R vl o
oS uildnd, Swsams Cmarers, Qe 1a mesa de didlogo
yop do o
i Pederacion Mojeres ara oo con
- Prosesits Yol e

hay que bajar la guardias y poner

elfind

dec Efe la

res asacabor,

Italia resc&ajarmés
de 2.000 inmigrantes
en el mar en 48 horas

REUTERS » Roma en casiuna década.
Lamarina taliana dio que 2128

i des

pués de gy
entraran por la fuerza

Mellla,  grantes que viajan en embarcacio-
Jamayor ciffa

Un dia a les noticies en clau de genere



5. Analisi qualitativa / Informacions amb consciéncia de génere

L'aparicié als mitjans de comunicacié d’aquests col-lec-
tius informa sobre la seva existencia i les accions que
duen a terme, a més de proporcionar —indirectament—
un accés obert a totes les dones que es troben en una
situacio de violéncia de genere i que no son coneixedores
dels grups de suport que treballen per a la prevencio i
I’eradicacio del problema. A I'entradeta s’informa sobre
la quantitat de dones assassinades i en un destacat s’es-
menta la Federacion de Mujeres Progresistas.

Conclusio: Elaborar un relat en quée I'item principal és la
formacié d’una taula de dialeg eixampla la perspectiva
que s’ofereix sobre la violencia masclista, la qual pot dei-
xar de concebre’s com un succés concret i aillat o com
un conflicte privat i familiar per passar a considerar-se
com un problema que afecta tota la societat. Malgrat que
es tracta d’una informacié d’agencia, el diari I'ha escollit
i li ha donat un espai destacat. Cal assenyalar, pero, que
mostrar el portal on vivia la victima és un recurs molt po-
bre que caldria repensar.

Alternativa: Es una bona practica treure les noticies de
violencia masclista del marc de les noticies de succes-
S0sS; per aixo, cal posar-se en contacte amb fonts exper-
tes que tractin el tema des de la perspectiva psicolodgica,
social, etc., a fi d’abastar totes les parts del conflicte i
presentar-lo com el que és: un problema estructural de
la nostra societat.

RNE:
Noticia sobre el festival de poétiques
insubmises Ulls Sadolls amb declaracions
d’una de les organitzadores de I’esdeveniment

Resum: Amb motiu de la celebracid del festival Ulls Sa-
dolls, autoqualificat de festival de poétiques insubmises
i impulsat per un grup de feministes, es presenta I'expo-
sicié de fotografia Descodificades amb la voluntat de fer
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una reflexio des de I'experiencia sobre la construccio de
la imatge social de la dona. Aixi ho explica a RNE una de
les organitzadores de I'esdeveniment.

Analisi: Tot i que la peca dedicada al festival Ulls Sa-
dolls és breu (1,3 minuts), el periodista fa referencia a les
organitzadores com a activistes feministes que treballen
en xarxa, déna detalls de I'exposicié Descodificades i in-
clou declaracions d’una de les responsables de I'esde-
veniment, que manifesta com el concepte de la feminitat
s’ha utilitzat de manera negativa en la construccio de la
imatge de les dones.

Conclusié: El moviment feminista i els seus actes i mis-
satges acostumen a rebre la indiferencia i el desinterés
dels mitjans, ja que sén entesos com a quelcom radical i
ideologitzat que s’escapa de la pretesa objectivitat amb
qué els mitjans legitimen la seva activitat professional.

Alternativa: Donar veu a una activitat que s’expressa
clarament i rotunda a favor de la desconstruccio de la
imatge estereotipada de les dones contraresta, ni que si-
gui en una mesura molt infima, els missatges que s’eme-
ten en contra.
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Protagonistes

Els mitjans de comunicacio en general, i els de les llles
Balears en concret, apliqguen en I'actualitat una mirada
androcentrica, aixd vol dir que treballen amb una jerar-
quia de valors que adjudica més credibilitat i interés a
les accions, idees, paraules i fets que protagonitzen els
homes i tenen lloc en els escenaris publics. Aquesta pre-
missa es converteix en un mecanisme de transmissio de
criteris i normes que, en difondre’s, reforca els estereotips
que se’n deriven: tot plegat, un moviment circular o bucle
dificil d’esquivar. Com a consequléncia, quan s’analitza
quantitativament la preséncia de dones i homes en
els mitjans informatius de premsa, radio i televisio, el
percentatge femeni és del 23%, i el masculi, del 77%.

La premsa és el suport mediatic més reticent a incremen-
tar la presencia femenina i a incorporar una major plura-
litat de veus, i aix0 és aixi per diverses raons, una de les
quals pot ser la tradicié de la cultura periodistica, que
enfoca la realitat publica com a predominantment mas-
culina, i 'ambit privat com I'espai femeni. La radio i la
televisié esmenten 2,4 vegades més els homes que
les dones, i els diaris, 4 vegades més.

Mitjancant I'estudi, s’observa com la informacioé tendeix a
la despersonalitzacié i a una certa frivolitzacio, ates que
el percentatge mitja d’individus que s’esmenta en cada
noticia és de 2,5, i que la tercera part del volum infor-
matiu i la tercera part de les persones esmentades
apareixen sota I’epigraf de celebritats, esports, arts i
mitjans. Amb tot, la preséncia femenina de famoses,
esportistes o artistes es redueix a 2 de cada 10 per-
sones que reben aquestes descripcions.

Com és logic, la informacié local ocupa més de la mei-
tat de la producci6 dels mitjans de les llles Balears, i en
aquest ambit les dones apareixen en una major proporcio
que en les altres localitzacions geografiques, nacional i
internacional. Les dones reben el 28% de les menci-
ons en les seccions de I’espai balear, i els homes sén
majoritaris en la seccié d’internacional amb el 93,5%.
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En la cultura periodistica hi ha un dispositiu d’enfocament
que determina i jerarquitza d’antuvi el valor que s’adjudica
als escenaris i als protagonistes de les activitats socials.
En aquest sentit, els escenaris publics, entesos com els
de les institucions politiques i economiques, es conside-
ren més importants que tot allo que té a veure amb les
vides individuals i fins i tot amb les organitzacions i asso-
ciacions de la societat civil, en qué les dones tenen més
presencia. D’aqui que les descripcions que atorguen
el protagonisme masculi al relat apareguin en el 77%
dels casos, mentre que el protagonisme femeni apa-
reix en el 23%.

Una de les funcions de més prestigi que concedeixen els
mitjans és la de font experta, la veu que aporta coneixe-
ment del tema i permet una construccié de la noticia més
equilibrada i imparcial. En aquest sentit, una de les nove-
tats d’aquestes Ultimes déecades ha estat la incorporacié
de les dones a la universitat. La seva presencia en el mon
academic i, per tant, en el coneixement explica I'existencia
d’'un bon nombre de dones especialitzades en diferents
camps de la ciencia i de la tecnica. Pero, negant aquesta
realitat, 'opinié experta de les dones en els mitjans de
comunicacié queda reflectida només en el 18% de les
ocasions; en canvi, la masculina assoleix el 82%. De totes
les dones de la mostra, han estat interpel-lades per aportar
el seu coneixement el 5,5%; en canvi, als homes se’ls ha
preguntat gairebé el doble de vegades, el 10%.

Pel que fa a I'opinié popular, que és la que es demana
sense necessitat de cap aval expert i en la qual sovint
amb prou feines s’identifica la persona amb el nom de
pila, el col-lectiu femeni hi té un reflex més nombrdés, mos-
trant de forma evident la manca de significacio (la insig-
nificanca) de la veu femenina. Un 35,5% de les dones
apareixen en els mitjans exercint la funcié d’opinié
popular i ocasional.

Un dia a les noticies en clau de genere
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Periodistes

L’estudi quantifica el nombre de noticies i els professi-
onals que les han firmades; en aquest sentit, evidencia
que les dones periodistes aporten el 33,5% del volum
informatiu, i els homes, el 66,5%. Hi ha importants di-
feréncies entre suports. Aixi, mentre que a la televisio les
periodistes representen el 77,5%, a la premsa sén el 23%.
En aquest cas, la radio es converteix en el mitja en qué
els professionals tenen una preséncia més paritaria,
amb el 39% per a les dones i el 61% per als homes.

Dels tres ambits geografics: llles Balears, Espanya i in-
ternacional, el primer és el que aplega un volum més
important de la produccio¢ informativa, i en aquest camp
una quarta part esta a carrec de les periodistes. Des-
comptant les notes sense autoria especificada i compa-
rant les firmades per cada sexe, de la seccié local, se
n’ocupen de manera similar homes i dones periodis-
tes; per a elles, la informaci¢ relativa a les llles suposa el
72,5% de la seva feina, i per a ells, el 81%.

En altres estudis ja s’ha pogut observar una certa pre-
disposicié cap a uns determinats temes segons el sexe
dels professionals, opcions que sovint coincideixen amb
el major nombre de preséncia femenina i/o masculina
en el tema i/o en la seccié en concret, i que donen lloc
a parlar de seccions masculinitzades, dins les quals hi
hauria economia i esports, per exemple.

En aquest treball, es mostra una certa predileccié de
les dones periodistes cap als temes socials i legals,
i de salut i ciéencia, amb una activitat del 39 i el 36%
respectivament. Els homes periodistes decanten el
seu interés cap a economia (53%); celebritats, es-
ports, arts i mitjans (53%), i també cap a les histories
de crim i violéncia (41%).

Hi ha una certa creenca segons la qual els desequilibris
de representacio dels sexes es resoldran en el moment
en que a les redaccions dels mitjans hi hagi el mateix
nombre de dones que homes. De moment, el que ens
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indica aquest estudi és que tots dos grups de profes-
sionals consulten més fonts masculines que no fe-
menines, de l'ordre del 42% les dones i el 59% els
homes. Si es comparen les opcions escollides segons
cada sexe per separat, el resultat és que les dones pe-
riodistes han consultat fonts femenines en el 35%
dels casos, i els homes periodistes n’han consultat en
el 27%. Es podria concloure que hi ha 8 punts de dife-
rencia entre elles i ells a I’hora de triar una font femenina,
fet que indica una certa complicitat de génere. Malgrat
tot, la supremacia de fonts masculines és evident, atés
que comparades amb el seu propi col-lectiu de referen-
cia les dones periodistes han esmentat el 65% de fonts
masculines, i els homes, el 73%.

Crida I'atenci6 I’escas nombre de noticies que es ge-
neren entorn dels temes de génere i els pocs reportat-
ges que mereix un tema tan punyent com el de les desi-
gualtats de genere, les quals es manifesten en multitud
de camps, com el treball, la professio, I'atur, les retribu-
cions salarials, I'afectacioé de la crisi, etc., per parlar no-
més dels aspectes economics. Ni les dones ni els homes
periodistes mostren una sensibilitat especial cap als te-
mes que a elles els afecten directament i a ells també de
manera indirecta. Una explicacio plausible rau en la ide-
alitzacio de la cultura periodistica, que considera que pot
exercir aquesta mirada sobre la realitat de manera neutra
i asexuada, sense adonar-se de la fal-lacia que implica,
atés que aquesta suposada visi¢ universal esta farcida
dels valors masculins i dominada per aquests. Aixi, tant
homes com dones periodistes incorporen aquest con-
venciment com una part del seu entrenament professi-
onal i de la propia cultura periodistica, fet que els priva
d’'una mirada més aguda i oberta cap a les diferencies.
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Alternatives
a la rutina periodistica

Dels estudis qualitatius de les noticies, se’n poden ex-
treure alguns comentaris i possibles vies d’ampliacio
dels criteris periodistics habituals. Més enlla d’assenya-
lar les males practiques, el propdsit que impulsa aquest
treball és el de proporcionar una eina Uutil per a la reflexid
que contribueixi a I'exercici d’'un periodisme étic, més
honest i plural.

Un dels estereotips més persistents i dificils d’eradicar és
el d’utilitzar el cos de les dones com a reclam de la mira-
da de l'audiéncia, un recurs molt present a les propostes
publicitaries, que també té el seu correlat a les noticies.
Davant els dubtes que pugui tenir qualsevol professional
sobre la utilitzacio de la presencia femenina en una noti-
cia fent una funcio d’objecte decoratiu, és recomanable
plantejar-se la regla de la inversié: faria el mateix si la
imatge fos d’un home? Ultilitzaria la mateixa adjectiva-
cié i descripcié? Es probable que respondre aquestes
preguntes permeti triar altres opcions que 'allunyin de la
discriminacio i, per tant, evitar utilitzar el cos i la imatge
femenina en funcié decorativa o erotica.

Si bé és cert que hi ha alguns estereotips molt facils de
detectar, n’hi ha d’altres que demanen una major perspi-
cacia per part de qui elabora o edita la informacié. Ubi-
car algunes noticies a prop o a la mateixa pagina pot
conduir a lectures indesitjables, tot i que inconscients,
i pot provocar que alguns col-lectius o grups puguin sen-
tir lesionada la seva dignitat.

Sempre que sigui possible, i sobretot quan una o unes
quantes dones son les protagonistes de la informacio,
cal aportar la seva veu en primera persona. Es una
practica periodistica que condueix a elaborar informaci-
ons més plurals i més d’acord amb la realitat.

Cercar I'equilibri de fonts per tal d’obtenir les diverses

versions que qualsevol acte o fet presenta és preceptiu
en les practiques periodistiques, i quan es tracta de te-
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mes sensibles com la violéncia de génere, cal comp-
tar amb persones expertes com a fonts, les quals am-
pliaran la comprensié del conflicte.

Cal evitar retolar una noticia de violéncia masclista
com un succés, en primer lloc, perque no ho és, ja que
es tracta d’'un problema estructural de la nostra socie-
tat que abasta dimensions personals, pero també politi-
ques, legals, economiques, etc., i, en segon lloc, perque
es tracta sobretot d’'un acte que infringeix els drets hu-
mans de les dones.

També cal donar visibilitat a les situacions de dis-
criminacié que viuen les dones en diversos ambits
—com l'esport, el treball—, als col-lectius feminitzats, a
la precarietat, etc., enfocant i explicant les caracteristi-
ques especifiques de la desigualtat.

Aplicar la perspectiva de génere implica atendre la dife-
rent socialitzacié que experimenten les dones i els ho-
mes des del moment en que neixen i que al llarg de la
vida afavoreix la construccio de formes diverses d’enten-
dre i de viure les situacions de la propia biografia. Tenir
en compte aquestes variables permet aprofundir en la
realitat que viuen els homes i les dones, sovint de mane-
ra distinta davant situacions similars. Per aquest motiu,
és fonamental integrar en les rutines periodistiques la
demanda de dades desagregades per assegurar un
punt de vista més obert, precis i interessant.

L’abordatge des d’una perspectiva de genere de temati-
ques en qué estan implicats tots dos sexes o un d’ells de
manera especifica obliga en molts de casos a la deman-
da de dades desagregades, que, més enlla del ball de
xifres que es pugui presentar a tall informatiu, contribu-
eixen a una comprensié més completa del fenomen. En
tots els casos, cal consultar fonts especialitzades que
puguin interpretar la dimensié social que se’n deriva.
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Un periodisme etic, plural i rigorés ha de poder implantar
la perspectiva de génere en les seves practiques profes-
sionals quotidianes, no tan sols per afegir context i oferir
dades de la realitat i diversos punts de vista, sind també
per estimular la comprensid i la reflexié de la ciutadania
sobre les histories que els mitjans de comunicacio posen
sota el focus i construir 'actualitat. Aquesta és segura-
ment la tasca més important que, com a col-lectiu, s’en-
comana als i a les periodistes i, com a institucio, a les
empreses i als mitjans de comunicacio. Una fita que cal
assolir per tal que el periodisme no perdi la seva qualitat
de referent dels valors democratics en la societat.

Un dia a les noticies en clau de genere
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